
SegĂ­tsĂ©g Ă©s gyakori kĂ©rdĂ©sek 

1 Mi az a termĂ©k tĂ­pusĂş cĂ©lzĂˇs?

A termĂ©k tĂ­pusĂş cĂ©lzĂˇs az Etargetes reklĂˇmok cĂ©lzĂˇsĂˇnak alapmĂłdszere. A termĂ©k tĂ­pusĂş
kulcsszavak alapjĂˇn az Ă¶n hirdetĂ©se megjelenik:

 1. 
Az olyan cikkeknĂ©l, amelyek Ă¶sszefĂĽggĂ©sbe hozhatĂłk az Ă¶n Ăˇltal kĂ­nĂˇlt termĂ©kkel.

• 
Ha az Ă¶n potenciĂˇlis ĂĽgyfele beĂ­rja a kulcsszĂłt a keresĹ‘be.

• 
Ha az Ă¶n potenciĂˇlis ĂĽgyfele egy katalĂłgusban keresi a kulcsszĂłt.

PĂ©lda:

Az autĂłeladĂˇsrĂłl szĂłlĂł reklĂˇm az autĂłs cikkeknĂ©l fog megjelenni. 

1.1 Hogyan hatĂˇrozhatom meg a kulcsszavak ĂˇrĂˇt?

Az egyes kulcsszavak ĂˇrĂˇt a hirdetĂ©s megalkotĂˇsĂˇnak utolsĂł lĂ©pĂ©sĂ©ben tudja megadni. A
kulcsszĂł minimĂˇlis Ăˇra 5 forint Ă•fa nĂ©lkĂĽl.

Ha azt szeretnĂ©, hogy a hirdetĂ©s minden kulcsszĂłra megjelenjen egy konkrĂ©t pozĂ­ciĂłban, akkor
kattintson a pozĂ­ciĂłra (1-tĹ‘l 5-ig), Ă©s a rendszer automatikusan ĂˇtalakĂ­tja az ajĂˇnlatot.

2.2 Egy hirdetĂ©shez mennyi ĂĽgyfĂ©lszĂłt kellene megadnom? 

Azt javasoljuk, legalĂˇbb 50 ĂĽgyfĂ©lszĂłt adjon meg egy hirdetĂ©shez, az optimĂˇlis mennyisĂ©g 100
ĂĽgyfĂ©lszĂł egy hirdetĂ©shez.

3.3 Mennyibe kerĂĽl az Etarget szolgĂˇltatĂˇs bevezetĂ©se?

A regisztrĂˇciĂł Ă©s az Etarget szolgĂˇltatĂˇs bevezetĂ©se ingyenes. A kampĂˇny indĂ­tĂˇsa elĹ‘tt fel kell
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tĂ¶lteni az egyenleget, az elsĹ‘ feltĂ¶ltĂ©s minimĂˇlis Ă¶sszege 20 000 forint (Ă•fa nĂ©lkĂĽl).

4.4 Hogyan hatĂˇrozza meg a rendszer a szĂˇmlĂˇzĂˇsi Ăˇrat (a maximĂˇlis ĂˇrbĂłl)? 

Az Ăˇr meghatĂˇrozĂˇsĂˇnak alapvetĹ‘ szabĂˇlyai:

 

• 
a tĂ©nyleges Ăˇr sosem lĂ©pheti Ăˇt az Ă¶n Ăˇltal meghatĂˇrozott ĂˇtkattintĂˇsokra vonatkozĂł maximĂˇlis
Ăˇrat;

• 
a tĂ©nyleges Ăˇr Ăşgy van beĂˇllĂ­tva, hogy az adott kulcsszĂłra megĂ­rt hirdetĂ©se mindig a lehetĹ‘
legmagasabban jelenjen meg;

• 
a tĂ©nyleges Ăˇr Ăşgy van beĂˇllĂ­tva, hogy ezĂ©rt a pozĂ­ciĂłĂ©rt a lehetĹ‘ legkevesebbet fizesse

• 
ha a valĂłs Ăˇr alacsonyabb, mint a minimĂˇlis Ăˇr, akkor be lesz ĂˇllĂ­tva a minimĂˇlis Ăˇr.

5.5 Mi az Etarget? 

Az Etarget egy reklĂˇmhĂˇlĂłzat, amely megkeresi az interneten az Ă¶n cĂ©gĂ©nek potenciĂˇlis
ĂĽgyfeleit, Ă©s ĂˇtirĂˇnyĂ­tja Ĺ‘ket az cĂ©g weboldalĂˇra.

Az Etarget az 1700 internetes weboldal kĂ¶zĂĽl olyan magyarorszĂˇgi oldalakon helyezi el az ĂĽgyfelek
reklĂˇmhirdetĂ©seit, mint az Index.hu, Origo.hu,Portfolio.hu. Ezek a hirdetĂ©sek cĂ©lirĂˇnyosan jelennek
meg az olvasĂłk elĹ‘tt, a cikk tartalma Ă©s az olvasĂłk Ă©rdeklĹ‘dĂ©si kĂ¶re fĂĽggvĂ©nyĂ©ben.

A hirdetĂ©sek ingyen jelennek meg, csak akkor kell fizetni, ha van potenciĂˇlis Ă©rdeklĹ‘dĂ©s az
ĂĽgyfelek rĂ©szĂ©rĹ‘l, azaz csak az utĂˇn, hogy a lĂˇtogatĂł rĂˇkattint a hirdetĂ©sre.

Az Etarget hirdetĂ©sek nĂ©hĂˇny alapja

 

• 
A reklĂˇmĂĽzenetek megjelenĂ­tĂ©se egyszerre tĂ¶bb portĂˇlon

ElegendĹ‘ egyetlen hirdetĂ©st lĂ©trehoznia, Ă©s egyetlen cĂ©ggel kapcsolatban lennie, hogy a hirdetĂ©se
megjelenjen a magyar internet tĂ¶bb mint ezer weboldalĂˇn.
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Hogyan Ă­rja meg a hirdetĂ©st?

 

• 
Az Etarget cĂ©lzott reklĂˇm

Az Etarget kivĂˇlasztja azokat az oldalakat, amelyeket Ă©ppen az Ă¶n cĂ©lkĂ¶zĂ¶nsĂ©ge lĂˇtogat, Ă©s ott
jelenĂ­ti meg az Ă¶n hirdetĂ©seit.

Hogy cĂ©lzunk?

 

• 
Csak a kattintĂˇsĂ©rt fizet

A hirdetĂ©sek ingyen jelennek meg, csak akkor kell fizetni, ha a hirdetĂ©se felkelti a potenciĂˇlis ĂĽgyfĂ©l
Ă©rdeklĹ‘dĂ©sĂ©t, Ă©s a hirdetĂ©sre kattint.

Ă•rlista

 

• 
EgyszerĹ±en adhatja meg a hirdetĂ©st

Az egĂ©sz reklĂˇmkampĂˇnyt (netes hirdetĂ©seket) egyedĂĽl is megadhatja az Etarget oldalĂˇn. Ehhez
nem kell semmilyen megrendelĹ‘t kĂĽldeni, Ă©s telefonĂˇlni sem kell, sĹ‘t, az aktivĂˇlĂˇsra sem kell vĂˇrni.

 

• 
AktuĂˇlis statisztikĂˇk, a reklĂˇmkampĂˇny teljes folyamatĂˇt kĂ©zben tarthatja

 

• 
Nonstop hozzĂˇfĂ©rĂ©s a felhasznĂˇlĂłi felĂĽlethez, belĂ©pĂ©ssel, a felhasznĂˇlĂłi nĂ©v Ă©s a jelszĂł
megadĂˇsa utĂˇn

• 
LehetĹ‘sĂ©g arra, hogy bĂˇrmikor Ăşj hirdetĂ©seket adjon meg, vagy vĂˇltoztasson a kulcsszavakon,
esetleg mĂłdosĂ­tsa, leĂˇllĂ­tsa a kampĂˇnyt

• 
HozzĂˇfĂ©rĂ©s a folyamatosan frissĂĽlĹ‘ statisztikai mutatĂłkhoz, melyek a kampĂˇny
eredmĂ©nyessĂ©gĂ©t mutatjĂˇk Â– pontos adatok arrĂłl, hĂˇny felhasznĂˇlĂł lĂˇtta a hirdetĂ©st, Ă©s
ebbĹ‘l mennyi kattintott a reklĂˇmra. A statisztikĂˇk kĂ©tĂłrĂˇnkĂ©nt frissĂĽlnek.

3/22



 

• 
Etarget kĂĽlĂ¶nbĂ¶zĹ‘ marketinges feladatokra

Az Etarget internetes reklĂˇmokat szĂˇmos helyzetben hasznĂˇlhatja. Akkor is, ha termĂ©keket szeretne
eladni, akkor is, ha a mĂˇrkanevet szeretnĂ© ismertebbĂ© tenni, de akkor is, ha az email adatbĂˇzisĂˇt
szeretnĂ© nĂ¶velni.

6.6 Mi a reklĂˇmhĂˇlĂłzat?

A reklĂˇmhĂˇlĂłzat egy olyan szolgĂˇltatĂˇs, amelynĂ©l az ĂĽgyfĂ©l egy szolgĂˇltatĂˇson keresztĂĽl adja
meg a hirdetĂ©st, melyek ezt kĂ¶vetĹ‘en az interneten tĂ¶bb helyen megjelennek. Az Etarget egy
reklĂˇmhĂˇlĂłzat, amely kĂ©pes arra, hogy az Ă¶n hirdetĂ©seit tĂ¶bb mint ezer magyarorszĂˇgi weboldalon
megjelentesse.

Milyen elĹ‘nyĂ¶ket kĂ­nĂˇl a reklĂˇmhĂˇlĂłzat?

 

• 
A reklĂˇmszĂ¶vegek egysĂ©ges megadĂˇsa. A reklĂˇmokat egy helyen adja meg, mely ezt kĂ¶vetĹ‘en
tĂ¶bb mint ezer magyarorszĂˇgi weboldalon megjelenik.

• 
CĂ©lzĂˇs. A reklĂˇmhĂˇlĂłzat pontosan azokat a helyeket vĂˇlasztja ki, ahol felbukkannak az Ă¶n ĂĽgyfelei.

• 
Ă•ttekinthetĹ‘ jelentĂ©sek. Egy helyen szerezhet informĂˇciĂłkat a reklĂˇmja aktuĂˇlis ĂˇllĂˇsĂˇrĂłl,
eredmĂ©nyeirĹ‘l.

7.7 Mi a tartalmi hirdetĂ©s?

A tartalmi hirdetĂ©s az internetes reklĂˇm egyik formĂˇja, mely cĂ©lzĂˇssal jelenĂ­ti meg a reklĂˇmokat, az
internetes oldalon lĂ©vĹ‘ cikk tartalma fĂĽggvĂ©nyĂ©ben, vagy az alapjĂˇn, hogy milyen Ă©rdeklĹ‘dĂ©se
lehet azoknak az olvasĂłknak, akik az adott cikket olvassĂˇk. Az Etarget reklĂˇmhĂˇlĂłzat a tartalmi
hirdetĂ©sek elvĂ©n mĹ±kĂ¶dik.

Az Etarget reklĂˇmrendszer Ăˇtszkenneli az internetes mĂ©diumok weboldalait, meghatĂˇrozza annak
tartalmĂˇt, Ă©s ennek alapjĂˇn jelenĂ­ti meg a reklĂˇmokat, Ăşgy, hogy azok a leginkĂˇbb
tĂĽkrĂ¶zzĂ©k a cikk tartalmĂˇt. 

PĂ©lda:
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Ha egy internetes oldalon talĂˇlhatĂł cikk a sportrĂłl szĂłl, akkor a cikknĂ©l sporttal, sportszerekkel
kapcsolatos reklĂˇmok jelennek meg, vagy olyanok, amelyek belĂ©pĹ‘ket Ăˇrulnak az egyes
sportesemĂ©nyekre, vagy a televĂ­ziĂłs kĂ¶zvetĂ­tĂ©seket hirdetik.

A tartalmi hirdetĂ©s azt jelenti:

 

• 
SzĂ©les lefedettsĂ©g egyetlen helyrĹ‘l. A tartalmi hirdetĂ©s egyszerre tĂ¶bb helyen is elĂ©ri a potenciĂˇlis
ĂĽgyfeleket, Ăşgy, hogy nem kell minden egyes oldalon kĂĽlĂ¶n kezelni a hirdetĂ©si kampĂˇnyt.

• 
FizetĂ©s az ĂĽgyfĂ©lĂ©rt. A tartalmi hirdetĂ©sekkel nem kĂ¶lti a pĂ©nzt az olyan emberkĂ©rt, akiket nem
Ă©rdekel az Ă¶n termĂ©ke, szolgĂˇltatĂˇsa. A tartalmi hirdetĂ©sek megjelenĂ­tĂ©se ingyenes, csak azt
kĂ¶vetĹ‘en kell fizetni, ha a hirdetĂ©s felkelti a potenciĂˇlis ĂĽgyfĂ©l Ă©rdeklĹ‘dĂ©sĂ©t Â– azaz rĂˇkattint a
hirdetĂ©sre.

• 
Pontos talĂˇlat. A tartalmi hirdetĂ©s az ĂĽgyfelek igĂ©nyei alapjĂˇn cĂ©loz, ezĂ©rt az olyan helyeken
jelenik meg, ahol az Ă¶n cĂ©ge legtĂ¶bb potenciĂˇlis ĂĽgyfele megtalĂˇlhatĂł.

8.8 Mi a keresĹ‘kben elhelyezett reklĂˇm?

A keresĹ‘kben elhelyezett hirdetĂ©s az internetes reklĂˇm szĂ¶veges formĂˇja, melyĂ©rt kattintĂˇsok
alapjĂˇn kell fizetni (PPC Â– az angol Pay-per-Click, azaz fizetĂ©s kattintĂˇsonkĂ©nt rĂ¶vidĂ­tĂ©se), ezek
a hirdetĂ©sek kizĂˇrĂłlag a keresĹ‘kben jelennek meg. Arra szolgĂˇl, hogy nĂ¶velje a keresĹ‘kbĹ‘l Ă©rkezĹ‘
lĂˇtogatottsĂˇgi mutatĂłkat, Ă©s az olyan potenciĂˇlis ĂĽgyfelek megszĂłlĂ­tĂˇsĂˇra, akik olyan
informĂˇciĂłkat keresnek Ă©ppen, amelyek Ă¶sszefĂĽggenek a cĂ©g tevĂ©kenysĂ©gĂ©vel,
szolgĂˇltatĂˇsaival, termĂ©keivel.

A keresĹ‘kben elhelyezett hirdetĂ©sek tovĂˇbbi elnevezĂ©sei: search engime reklĂˇm, search reklĂˇm,
search engime marketing (SEM).

PĂ©lda:

Ha valaki a Â„sportÂ” szĂłra keres a keresĹ‘ben, akkor az Ăşgynevezett termĂ©szetes talĂˇlati
eredmĂ©nyeken kĂ­vĂĽl sporttal kapcsolatos fizetett hirdetĂ©sek is megjelennek. 

9.9 Mi a kĂĽlĂ¶nbsĂ©g a keresĹ‘kben elhelyezett hirdetĂ©sek Ă©s a tartalmi
hirdetĂ©sek kĂ¶zĂ¶tt? 

BĂˇr a tartalmi hirdetĂ©sek Ă©s a keresĹ‘kben elhelyezett hirdetĂ©sek elveiben sok kĂ¶zĂ¶set talĂˇlunk, de
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mindkettĹ‘ kĂĽlĂ¶nbĂ¶zik mind az elhelyezĂ©s, mind pedig a marketinges cĂ©lok tekintetĂ©ben.

KĂ¶zĂ¶s elemek:

 

• 
FizetĂ©s a kattintĂˇsĂ©rt (pay-per-click, PPC). A hirdetĹ‘ nem fizet a reklĂˇm megjelenĂ©sĂ©rt, csak
akkor, ha a potenciĂˇlis ĂĽgyfĂ©l a hirdetĂ©sre kattint, Ă©s Ă­gy a hirdetĹ‘ weboldalĂˇra jut.

• 
CĂ©lzĂˇs. Mind a tartalmi hirdetĂ©sek, mind pedig a keresĹ‘kben elhelyezett hirdetĂ©sek cĂ©lozva
vannak, azaz a cĂ©g potenciĂˇlis ĂĽgyfeleit keresik az interneten, Ă©s a hirdetĹ‘ weboldalĂˇra irĂˇnyĂ­tjĂˇk
Ĺ‘ket.

• 
SzĂ¶veges formĂˇtum. MindkĂ©t hirdetĂ©s egyszerĹ± szĂ¶veges formĂˇban jelenik meg, nĂ©ha kĂ©ppel
kombinĂˇlva.

A keresĹ‘kben elhelyezett hirdetĂ©sek sajĂˇtossĂˇgai

 

• 
AktĂ­van keresett termĂ©kek. Ha az interneten szĂ¶rfĂ¶lĹ‘k a keresĹ‘kben a cĂ©g szolgĂˇltatĂˇsaival,
termĂ©keivel kapcsolatos szavakra keresnek, akkor ez a hirdetĂ©si forma biztosĂ­tja, hogy az a
vĂˇsĂˇrlĂˇst megelĹ‘zĹ‘ informĂˇciĂłgyĹ±jtĂ©s kĂ¶zben rĂˇtalĂˇljanak az Ă¶n cĂ©gĂ©re.

• 
Nem alkalmas a cĂ©gnĂ©v Ă©s a mĂˇrkanĂ©v ismertsĂ©gĂ©nek nĂ¶velĂ©sĂ©re. Ha az emberek az
Ă¶n termĂ©kĂ©t aktĂ­van nem keresik, akkor a keresĹ‘kben elhelyezett reklĂˇmot csak marketinges
kiegĂ©szĂ­tĂ©skĂ©nt Ă©rdemes alkalmazni.

• 
A keresĹ‘kben jelenik meg.

PĂ©lda:

Ha az emberek Celine Dion DVD-re keresnek, Ă©s az Ă¶n boltja ĂˇrusĂ­t ilyet, akkor hirdetnie kellene a
keresĹ‘kben, hogy a cĂ©g weboldalĂˇra irĂˇnyĂ­tsa a vĂˇsĂˇrolĂłkat. 

A tartalmi hirdetĂ©sek sajĂˇtossĂˇgai

 

• 
VĂˇsĂˇrlĂˇst biztosĂ­t, Ă©s erĹ‘sĂ­ti a cĂ©g ismertsĂ©gĂ©t. A tartalmi hirdetĂ©s azon kĂ­vĂĽl, hogy
aktĂ­v ĂĽgyfeleket szerez, arra is alkalmas, hogy megszĂłlĂ­tsa azokat, akik akkor aktĂ­van nem keresik az
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Ă¶n termĂ©kĂ©t.

• 
Az ĂĽgyfelek a konkurenciĂˇnĂˇl vannak? Ha arra tĂ¶rekszik, hogy elcsĂˇbĂ­tsa az ĂĽgyfeleket a
konkurenciĂˇtĂłl, akkor aktĂ­van fel kell hĂ­vni a figyelmĂĽket a cĂ©g ajĂˇnlatĂˇra Â– erre szolgĂˇl a tartalmi
hirdetĂ©s az olyan oldalakon, amelyeket az Ă¶n potenciĂˇlis ĂĽgyfelei rendszeresen lĂˇtogatnak.

• 
FĹ‘leg az internetes ĂşjsĂˇgokban megjelenĹ‘ cikkeknĂ©l jelenik meg. A tartalmi hirdetĂ©s cĂ©lozva
jelenik meg, az internetes ĂşjsĂˇgokban megjelenĹ‘ cikket tartalma szerint, vagy az alapjĂˇn, hogy milyen
Ă©rdeklĹ‘dĂ©se van a cikk olvasĂłjĂˇnak.

 

• 
PĂ©lda:

Egy Ăşj bankkĂˇrtyatĂ­pust vezetett be a bank. Az ilyen termĂ©kre nem keresnek gyakran az interneten,
ezĂ©rt ennek tĂˇmogatĂˇsĂˇra a bank tartalmi hirdetĂ©seket ad fel, a reklĂˇmok pedig olyan cikkeknĂ©l
jelennek meg, amelyeket a bank cĂ©lkĂ¶zĂ¶nsĂ©ge olvas.

 

• 
PĂ©lda:

Egy kozmetikai cĂ©g minden hĂłnapban Ăşj termĂ©kekkel jelenik meg a piacon, Ă©s szeretnĂ© tĂˇmogatni
az eladĂˇsukat. A tartalmi hirdetĂ©seken keresztĂĽl a nĹ‘i portĂˇlok olvasĂłit cĂ©lozza meg, Ĺ‘ket prĂłbĂˇlja
ĂˇtirĂˇnyĂ­tani a weboldalĂˇra. 

 

• 
PĂ©lda:

A futĂˇrcĂ©gnek sok konkurense van a piacon, Ă©s a nĂ¶vekedĂ©sĂ©hez szeretnĂ© megszerezni a
konkurens cĂ©g ĂĽgyfeleit is. Tartalmi hirdetĂ©sekkel reklĂˇmoz, ezek az olyan cikkeknĂ©l jelennek meg,
amelyeket az Ĺ‘ cĂ©lcsoportja olvas. 

10.10 Mi a cĂ©lzott reklĂˇm?

A cĂ©lzott reklĂˇm fogalmĂˇt, kĂ©t hirdetĂ©si formĂˇtummal kapcsolatban szoktĂˇk emlĂ­teni Â–
Ă¶sszefoglalĂł
 fogalomkĂ©nt. MindkĂ©t forma a lĂˇtogatottsĂˇg cĂ©lzott nĂ¶velĂ©sĂ©t szolgĂˇlja, ezĂ©rt is szerepel a
nevĂ©ben a
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 cĂ©lzott szĂł.
 
 Mi a kĂĽlĂ¶nbsĂ©g a keresĹ‘kben elhelyezett hirdetĂ©sek, Ă©s a tartalmi hirdetĂ©sek kĂ¶zĂ¶tt?

11.11 MiĂ©rt kellene nekem lĂˇtogatĂłkat szereznem a weboldalamra?

A weboldal nem csak egy internetes prezentĂˇciĂł. JelentĹ‘sen segĂ­thet az Ăşj ĂĽgyfelek toborzĂˇsĂˇban
is.

Sok ember vĂˇsĂˇrlĂˇs elĹ‘tt informĂˇciĂłkat gyĹ±jt Â– Ă©ppen az interneten. A vĂˇsĂˇrlĂˇsrĂłl gyakran az
dĂ¶nt, hogy megtalĂˇljĂˇk-e az Ă¶n oldalĂˇt, vagy a konkurens cĂ©g weboldalĂˇra bukkannak-e rĂˇ. A cĂ©g
weboldalĂˇn talĂˇlhatĂł informĂˇciĂłk mĹ±velik az ĂĽgyfeleket, ezek nĂ¶velik a lojalitĂˇsukat a cĂ©ggel, a
termĂ©kekkel vagy a szolgĂˇltatĂˇsokkal szemben.

12.12 Mik azok a kulcsszavak?

A kulcsszavak olyan kifejezĂ©sek, amelyek keresĹ‘kben elhelyezett Ă©s a tartalmi hirdetĂ©sek cĂ©lzĂˇsĂˇt
szolgĂˇljĂˇk. A kulcsszavak hatĂˇrozzĂˇk meg, hol jelenik meg az Ă¶n hirdetĂ©se.

Az Etarget kĂ©t tĂ­pusĂş kulcsszĂłt hasznĂˇl:

 

• 
szavak, amelyek leĂ­rjĂˇk a hirdetĹ‘ termĂ©kĂ©t (termĂ©ket jellemzĹ‘ kulcsszavak)

• 
szavak, amelyek az ĂĽgyfelet Ă­rjĂˇk le (cĂ©lcsoportot jellemzĹ‘ kulcsszavak)

13.13 Mit jelent pontosan a CTR?

A CTR (az angol Click Through Rate, az ĂˇtklikkelĂ©s arĂˇnya rĂ¶vidĂ­tĂ©se) egy nemzetkĂ¶zileg is
hasznĂˇlt, ĂˇltalĂˇnosan elfogadott eszkĂ¶z a tartalmi hirdetĂ©sek mĂ©rĂ©sĂ©re. Ă•ltalĂˇban
szĂˇzalĂ©kos formĂˇban van megadva, Ă©s arra a kĂ©rdĂ©sre keresi a vĂˇlaszt, hogy: Â„Az emberek
hĂˇny szĂˇzalĂ©ka kattintott a hirdetĂ©sre azok kĂ¶zĂĽl, akik lĂˇttĂˇk a hirdetĂ©semet?Â”

PĂ©lda:

CTR: 0,3 Â– azt jelenti, hogy az ezer megjelenĂ©sbĹ‘l hĂˇrom ember kattintott a hirdetĂ©sre.
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Sem a keresĹ‘kben elhelyezett hirdetĂ©seknĂ©l, sem a tartalmi hirdetĂ©seknĂ©l nem kell fizetni az
ĂĽgyfĂ©lnek azĂ©rt, hogy megjelent a reklĂˇmja. Csak akkor fizet, ha valaki rĂˇkattint a reklĂˇmjĂˇra.

14.14 Hogyan kezdjĂĽnk hirdetni az Etargetben?

ElegendĹ‘ regisztrĂˇlni ide kattintva.

Az Etargetes hirdetĂ©sek rĂ¶vid szĂ¶veges formĂˇban jelennek meg az interneten, a hirdetĹ‘ termĂ©kĂ©t,
szolgĂˇltatĂˇsĂˇt nĂ©pszerĹ±sĂ­tve. CĂ©lja, hogy a cĂ©lzĂˇssal a hirdetĹ‘ weboldalĂˇra irĂˇnyĂ­tsa a
potenciĂˇlis ĂĽgyfelek vĂˇlogatott csoportjĂˇt.

 

• 
Mit akar mondani?

• 
Kinek akarja azt mondani?

• 
Mennyi pĂ©nze van erre?

• 
Ă‰s vĂ©gĂĽl Â– mĂ©g jobban is el tudnĂˇ ezt mondani?

15.15 KonkrĂ©tan hol jelennek meg az Etarget-reklĂˇmok? 

Az Etargetes reklĂˇmok 1700 magyarorszĂˇgi internetes oldalon jelennek meg, netes ĂşjsĂˇgokban,
kĂ¶zĂ¶ssĂ©gi oldalakon, katalĂłgusokban, Ă©s hobbioldalakon.

Az Etarget partneroldalainak teljes listĂˇja

16.16 Mely orszĂˇgokban lehet hirdetni az Etargeten keresztĂĽl?

Kilenc eurĂłpai orszĂˇgban lehet Etargetes hirdetĂ©ssel hirdetni.

Az orszĂˇgok listĂˇja: (az orszĂˇgnĂ©vre kattintĂˇs utĂˇn megjelenik az adott orszĂˇg Etargetes oldala)
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• 
SzlovĂˇkia

• 
CsehorszĂˇg

• 
MagyarorszĂˇg

• 
HorvĂˇtorszĂˇg

• 
Szerbia

• 
RomĂˇnia

• 
BulgĂˇria

• 
Ausztria

• 
LengyelorszĂˇg

17.17 Milyen cĂ©lzĂˇsi tĂ­pusokat kĂ­nĂˇl az Etarget?

A kampĂˇny pontos cĂ©lzĂˇsa Ă©rdekĂ©ben jĂł tudni, pontosan milyen cĂ©lzĂˇsi tĂ­pusokat kĂ­nĂˇl az
Etarget.

 

• TermĂ©k tĂ­pusĂş cĂ©lzĂˇs: Ez olyan cĂ©lzĂˇs, amely a termĂ©kre Ă¶sszpontosĂ­t. Ezt a
cikkeknĂ©l Ă©s a keresĹ‘kben is egyarĂˇnt alkalmazzuk. 

• ĂśgyfĂ©l tĂ­pusĂş cĂ©lzĂˇs: A cikkeknĂ©l elhelyezett reklĂˇmok rĂ©szletesebb cĂ©lzĂˇsi
mĂłdszere. 

• Ă•ltalĂˇnos cĂ©lzĂˇs. A szĂ©lesebb tĂ¶megek elĂ©rĂ©sĂ©t szolgĂˇlhatja, pĂ©ldĂˇul a
kĂ¶zĂ¶ssĂ©gi portĂˇlokon. 

 Az Etargetben a cĂ©lzĂˇsnĂˇl a kulcsszavakat hasznĂˇljuk.
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18.18 Hogyan vĂˇlasztja ki az Etarget a cikkeknĂ©l elhelyezett hirdetĂ©seket?

Az Etarget rendszere automatikusan elemzi azokat a cikkeket, amelyeknĂ©l megtalĂˇlhatĂłak az
 Etarget hirdetĂ©si felĂĽletei. Az Etarget Ă¶sszehasonlĂ­tja a cikket a hirdetĹ‘k kĂ­nĂˇlatĂˇval, Ă©s a
cikkekhez
 a legalkalmasabb reklĂˇmokat helyezi el. Ez a teljes folyamat nem tart nĂ©hĂˇny milli mĂˇsodpercnĂ©l
 tovĂˇbb.
 
 Az adott cikkhez kapcsolĂłdĂł hirdetĂ©st tĂ¶bb tĂ­z hirdetĹ‘ kĂ¶zĂĽl vĂˇlasztja az Etarget Â– ĂˇrverĂ©ses
 formĂˇban. Az Etarget a vĂˇlasztĂˇsnĂˇl fĹ‘leg az alĂˇbbi hĂˇrom szempontot veszi figyelembe:

 • A kulcsszavak valĂłszĂ­nĹ±sĂ©ge 
• CTR (az ĂˇtkattintĂˇsa arĂˇnya) 
• kattintĂˇsonkĂ©nti Ăˇr 

19.19 Milyen kritĂ©riumok alapjĂˇn vĂˇlasztja ki az Etarget Ă©ppen az Ă©n
hirdetĂ©sem? 

 1. 
ValĂłszĂ­nĹ±sĂ©g

A legfontosabb szempont, amely alapjĂˇn besoroljuk az egyes hirdetĂ©seket, az a hirdetĂ©sek
valĂłszĂ­nĹ±sĂ©ge. Ez azt jelenti, hogy ha valaki az Â„Ă©letbiztosĂ­tĂˇsÂ” szĂłra hirdet, akkor annak a
reklĂˇmja elĹ‘bb jelenik meg, mint azokĂ©, akik csak a Â„biztosĂ­tĂˇsÂ” szĂłra hirdetnek, az Ĺ‘ hirdetĂ©sĂĽk
Ă©rtelemszerĹ±en kĂ©sĹ‘bb jelenik meg.

 

• 
Ă•r Ă©s CTR

MinĂ©l jobb minĹ‘sĂ©gĹ± az Ă¶n hirdetĂ©se (magasabb CTR), Ă©s minĂ©l tĂ¶bbet hajlandĂł fizetni egy
kattintĂˇsĂ©rt, annĂˇl magasabb pozĂ­ciĂłban (keresĹ‘) Ă©s gyakrabban (tartalom) jelenik meg a
hirdetĂ©se.

Ha ugyanazon kulcsszĂłra tĂ¶bb ĂĽgyfĂ©l is hirdet, akkor az alapjĂˇn soroljuk a hirdetĂ©seket, hogy
mennyit hajlandĂłak fizetni kattintĂˇsonkĂ©nt, ezt megszorozzuk az adott hirdetĂ©sre Ă©s kulcsszĂłra
Ă©rvĂ©nyes normalizĂˇlt CTR szĂˇmmal.

A cikkek utĂˇn elhelyezett hirdetĂ©seknĂ©l a normalizĂˇlt CTR szĂˇm helyett a minĹ‘sĂ©get a
valĂłszĂ­nĹ±sĂ©g alapjĂˇn ĂˇllapĂ­tjuk meg, hogy mennyire relevĂˇns a hirdetĂ©s szĂ¶vege az adott
cikkhez.
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• 
IdĹ‘

Abban az esetben, ha a fent emlĂ­tett szempontok azonosak, a hirdetĂ©s pozĂ­ciĂłjĂˇt az dĂ¶nti el, hogy
mikor lett aktivĂˇlva a hirdetĂ©s. A hirdetĂ©st abban a pillanatban tekintjĂĽk aktĂ­vnak, amikor az Ă¶n
felhasznĂˇlĂłi felĂĽletĂ©n a szĂˇmla egyenlege pozitĂ­v. A korĂˇbban aktivĂˇlt hirdetĂ©sek magasabb
pozĂ­ciĂłban helyezkednek el.

20.20 Mi a fontosabb: a hirdetĂ©s valĂłszĂ­nĹ±sĂ©ge vagy az Ăˇr?

Az Etarget cĂ©lja, hogy az interneten szĂ¶rfĂ¶lĹ‘nek olyan tartalmat jelenĂ­tsen meg, amely Ă©rdekli Ĺ‘t.
EzĂ©rt a rangsorolĂˇsnĂˇl nagy sĂşlya van annak, hogy milyen a hirdetĂ©s valĂłszĂ­nĹ±sĂ©ge
(kulcsszavak) a cikkel, de az is fontos, hogy jĂł minĹ‘sĂ©gben legyen megĂ­rva a hirdetĂ©s szĂ¶vege,
amely felkelti a potenciĂˇlis ĂĽgyfelek Ă©rdeklĹ‘dĂ©sĂ©t (CTR).

A jĂł minĹ‘sĂ©gĹ± hirdetĂ©s csĂ¶kkenti azt az Ă¶sszeget, amelyet elkĂ¶lt az Etargetben. A rossz
minĹ‘sĂ©gĹ± hirdetĂ©s, a rosszul megvĂˇlasztott kulcsszavak pedig nĂ¶velik az Etargetben elkĂ¶ltĂ¶tt
pĂ©nz mennyisĂ©gĂ©t.

Ha a konkurens hirdetĂ©sek relevanciĂˇja hasonlĂł, akkor az Ăˇr lesz a dĂ¶ntĹ‘ szempont.

21.21 Mi az a CTR (click-through-rate, az ĂˇtkattintĂˇs arĂˇnya)?

A CTR (az angol Click Through Rate, az ĂˇtklikkelĂ©s arĂˇnya rĂ¶vidĂ­tĂ©se) egy nemzetkĂ¶zileg is
hasznĂˇlt, ĂˇltalĂˇnosan elfogadott standard a tartalmi hirdetĂ©sek mĂ©rĂ©sĂ©re. Ă•ltalĂˇban
szĂˇzalĂ©kos formĂˇban van megadva, Ă©s arra a kĂ©rdĂ©sre keresi a vĂˇlaszt, hogy: Â„Az emberek
hĂˇny szĂˇzalĂ©ka kattintott a hirdetĂ©sre azok kĂ¶zĂĽl, akik lĂˇttĂˇk a hirdetĂ©semet?Â”

PĂ©lda:

CTR 0,3 azt jelenti, hogy ezer megjelenĂ©sbĹ‘l hĂˇrom ember kattintott a hirdetĂ©sre

Sem a keresĹ‘kben elhelyezett hirdetĂ©seknĂ©l, sem a tartalmi hirdetĂ©seknĂ©l nem kell fizetni az
ĂĽgyfĂ©lnek azĂ©rt, hogy megjelent a reklĂˇmja. Csak akkor fizet, ha valaki rĂˇkattint a reklĂˇmjĂˇra.

Az Etarget folyamatosan figyeli a cikkeknĂ©l elhelyezett hirdetĂ©sek eredmĂ©nyessĂ©gĂ©t. Ha a
hirdetĂ©snek magas a CTR mutatĂłja (azt jelenti, hogy a hirdetĂ©s Ă©rdekes az adott kĂ¶zĂ¶nsĂ©g
szĂˇmĂˇra), gyakrabban jelenik meg a cikkeknĂ©l.

22.22 Hogyan vĂˇlasszuk a termĂ©k tĂ­pusĂş kulcsszavakat?
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Az Etarget felhasznĂˇlĂłi felĂĽletĂ©n a Â„Szavak, amelyek leĂ­rjĂˇk az Ă¶n termĂ©kĂ©tÂ” mezĹ‘be az
alĂˇbbiakat adja meg:

 

• 
Szavak, amelyek bemutatjĂˇk, mit kĂ­nĂˇl az adott hirdetĂ©sben

• 
Figyelem, ezek nem azok a szavak, amelyek jellemzik az Ă¶n cĂ©gĂ©nek tevĂ©kenysĂ©gĂ©t, csak az,
amely az adott hirdetĂ©sben szerepel.

PĂ©lda:

A Â„BerendezzĂĽk az irodĂˇjĂˇtÂ” hirdetĂ©sre az alĂˇbbi szavakat hasznĂˇlhatja: irodai bĂştorok, iroda
berendezĂ©s, irodai eszkĂ¶zĂ¶k, office bĂştorok, cĂ©ges bĂştorok, iroda berendezĂ©seÂ…

A termĂ©kszavakat az Ă¶n felhasznĂˇlĂłi felĂĽletĂ©n, a Â„Szavak, amelyek leĂ­rjĂˇk az Ă¶n termĂ©kĂ©tÂ”
mezĹ‘be adja meg. 

AlkalmazĂˇs a rokon Ă©rtelmĹ± kulcsszavak keresĂ©sĂ©re

23.23 Mi az az ĂĽgyfĂ©l tĂ­pusĂş cĂ©lzĂˇs?

Az ĂĽgyfĂ©l tĂ­pusĂş cĂ©lzĂˇs az Etarget rendszerben a reklĂˇmhirdetĂ©sek cĂ©lzĂˇsĂˇnak bĹ‘vĂ­tett
mĂłdszere. Az ĂĽgyfĂ©l tĂ­pusĂş szavak arra alkalmasak, hogy nagyobb Ă©rdeklĹ‘dĂ©st tudjunk
elĂ©rni, azaz hogy tĂ¶bben lĂˇtogassanak a cĂ©ges weboldalra.

A cĂ©lcsoportot jellemzĹ‘ kulcsszavakkal cĂ©lzott reklĂˇmĂĽzenetek:

 

• 
a cikket olvasĂł ĂĽgyfĂ©l Ă©rdeklĹ‘dĂ©si kĂ¶rĂ©hez kĂ¶tĹ‘dik;

• 
nem kell feltĂ©tlen tĂ©mĂˇban is kĂ¶tĹ‘dnie a cikk tartalmĂˇhoz.

PĂ©lda:

Az termĂ©ket jellemzĹ‘ kulcsszavakat tartalmazĂł, autĂłkat Ă©rtĂ©kesĂ­tĹ‘ hirdetĂ©s az autĂłkrĂłl
szĂłlĂł cikkeknĂ©l fognak megjelenni.

A cĂ©lcsoportot jellemzĹ‘ kulcsszavak alapjĂˇn az autĂłk Ă©rtĂ©kesĂ­tĂ©sĂ©rĹ‘l szĂłlĂł hirdetĂ©s az
olyan cikkeknĂ©l is megjelenik, amelyek nem fĂĽggenek Ă¶ssze az autĂłkkal, de mĂ©gis a cĂ©lcsoport
Ă©rdeklĹ‘dĂ©si kĂ¶rĂ©be tartoznak. A sportautĂł esetĂ©ben ezek az alĂˇbbi tĂ©mĂˇjĂş cikkek lehetnek:
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• 
sportrĂłl szĂłlĂł cikkek (a sportszeretĹ‘ fĂ©rfiak)

• 
hĂ­rek, tĹ‘zsde (gazdasĂˇgilag erĹ‘s cĂ©lkĂ¶zĂ¶nsĂ©g)

• 
a golfrĂłl szĂłlĂł cikkeknĂ©l (a cĂ©lcsoportok ĂˇtfedĂ©se)

24.24 Hogyan vĂˇlasszuk ki az ĂĽgyfĂ©l tĂ­pusĂş kulcsszavakat?

Az ĂĽgyfĂ©l tĂ­pusĂş kulcsszavak megvĂˇlasztĂˇsĂˇnĂˇl gondoljon arra, kinek szĂłl az Ă¶n termĂ©ke, Ă©s
hogy mit olvas a cĂ©lkĂ¶zĂ¶nsĂ©g az interneten, milyen Ă©rdeklĹ‘dĂ©si kĂ¶rei vannak?

PĂ©lda:

 

• 
Ha az Ă¶n ĂĽgyfelei fĹ‘leg fĂ©rfiak, akkor az olyan szavakat hasznĂˇlja, mint a Â„futballÂ”, Â„autĂłÂ” stb.

• 
EllenkezĹ‘ esetben, ha az Ă¶n ĂĽgyfelei fĹ‘leg nĹ‘k, akkor az olyan szavakat hasznĂˇlja, mint a Â„divatÂ”,
Â„retikĂĽlÂ” stb.

AjĂˇnlott azonban szĹ±kebb cĂ©lcsoportra cĂ©lozni. Ezzel pĂ©nzt takarĂ­t meg, Ă©s a hatĂ©konysĂˇg
is pontosabb.

PĂ©lda:

 

• 
A luxusautĂł-Ăˇrus a hirdetĂ©sben a gazdasĂˇgi lapokra jellemzĹ‘ kulcsszavakat adott meg, mert ezt olvassa
az Ĺ‘ cĂ©lcsoportja.

• 
A hegyi kerĂ©kpĂˇrokat ĂˇrusĂ­tĂł hirdetĹ‘ a reklĂˇmban az olyan szavakon tĂşl, mint a Â„kerĂ©kpĂˇrÂ”,
ĂĽgyfĂ©l tĂ­pusĂş kulcsszĂłkĂ©nt tĂˇgabb Ă©rtelmezĂ©sĹ± szavakat is bevet az egyĂ©ni sportok
vilĂˇgĂˇbĂłl: ĂşszĂˇs, futĂˇs, turisztika stb.

A cĂ©lcsoportot jellemzĹ‘ kulcsszavak alapjĂˇn megĂ­rt hirdetĂ©sek kizĂˇrĂłlag a cikkeknĂ©l jelennek
meg.
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25.25 Mi a kĂĽlĂ¶nbsĂ©g a termĂ©ket jellemzĹ‘ kulcsszavak Ă©s a cĂ©lcsoportot
jellemzĹ‘ kulcsszavak kĂ¶zĂ¶tt? 

A termĂ©ket jellemzĹ‘ kulcsszavak alapjĂˇn elkĂ©szĂ­tett reklĂˇmhirdetĂ©sek mindig az olyan Ă­rĂˇsok,
cikkek utĂˇn jelennek meg, amelyek kapcsolatba hozhatĂłak a hirdetĂ©ssel. Azaz a
termĂ©kszavaknak is kapcsolĂłdniuk kell a hirdetĂ©shez.

A cĂ©lcsoportot jellemzĹ‘ kulcsszavak fĹ‘ cĂ©lja, hogy kibĹ‘vĂ­tse a hirdetĂ©s hatĂ©konysĂˇgĂˇt. A
hirdetĂ©sek nem feltĂ©tlen olyan cikkeknĂ©l jelennek meg, amelyek tartalmilag kapcsolĂłdnak a
reklĂˇmhoz, minden olyan helyen megtalĂˇlhatĂłk ezek a reklĂˇmok, ahol a cĂ©lcsoport is
megtalĂˇlhatĂł.

PĂ©lda:

A kerĂ©kpĂˇrĂˇrusĂ­tĂł olyan termĂ©kszavakkal megĂ­rt hirdetĂ©se, mint Â„kerĂ©kpĂˇr, hegyi
kerĂ©kpĂˇr, kerĂ©kpĂˇrosÂ” a kerĂ©kpĂˇrozĂˇsrĂłl szĂłlĂł cikkeknĂ©l fog megjelenni. 

Az interneten azonban nagyon kevĂ©s a kerĂ©kpĂˇrozĂˇsrĂłl szĂłlĂł cikk, azonban a hegyi kerĂ©kpĂˇrok
irĂˇnt sokkal tĂ¶bb ember Ă©rdeklĹ‘dik. 

Az ĂĽgyfĂ©lszavak lehetĹ‘vĂ© teszik, hogy a hirdetĹ‘ az olyan cikkeknĂ©l is megjelenjen a reklĂˇmmal,
amelyet a cĂ©lkĂ¶zĂ¶nsĂ©ge olvas, mĂ©g akkor is, ha azok nem feltĂ©tlen a kerĂ©kpĂˇrozĂˇsrĂłl
szĂłlnak. Olyan szavakat hasznĂˇl a hirdetĂ©shez, mint Â„futĂˇs, ĂşszĂˇs, rĂ¶plabdaÂ”, ezzel a
sportolĂˇsra vevĹ‘ olvasĂłkat szĂłlĂ­tja meg, de az olyan termĂ©kszavakkal is Ă©rdemes hirdetni, mint a
Â„notebook, IT, mobiltelefonÂ”, ezek a technolĂłgiai Ă©rdeklĹ‘dĂ©sĹ± kĂ¶zĂ¶nsĂ©get szĂłlĂ­tjĂˇk meg Â–
mindkĂ©t csoport a hirdetĹ‘ ĂĽgyfele lehet. 

26.26 Mennyibe kerĂĽl az Etarget?

A szolgĂˇltatĂˇs az ĂˇtkattintĂˇsok alapjĂˇn van szĂˇmlĂˇzva, azaz a szerint, hogy hĂˇnyan kattintanak az
Ă¶n reklĂˇmjĂˇra (Etarget hirdetĂ©s). Ez azt jelent, hogy azĂ©rt, hogy megjelenik a hirdetĂ©se, semmit sem
kell fizetni. Az ĂˇtkattintĂˇs alapĂˇra 5 forint. BĹ‘vebb informĂˇciĂłt az ĂˇrakrĂłl, valamint az Ăˇrak
megĂˇllapĂ­tĂˇsĂˇrĂłl az ĂˇrlistĂˇban talĂˇl.

27.27 Milyen kĂ¶ltsĂ©gvetĂ©st kĂ©szĂ­tsek egy hĂłnapra?

Tekintse meg pĂ©nzĂĽgyi tanĂˇcsainkat, melyben megtalĂˇlja, az Ă¶n cĂ©gĂ©nek mennyi a megfelelĹ‘
keret.

A maximĂˇlis Ă¶sszeget Ă¶n hatĂˇrozza meg. A szolgĂˇltatĂˇs Ăˇra nem lĂ©pi tĂşl az Ă¶n anyagi
befektetĂ©sĂ©t, Ă©s azt az Ă¶sszeget sem, amelyet havi maximumkĂ©nt hatĂˇroz meg a rendszerben.
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TovĂˇbbi limit a havi maximĂˇlis kĂ¶ltĂ©sre, hogy mekkora az internezĹ‘k Ă©rdeklĹ‘dĂ©se az Ă¶n
termĂ©ke vagy szolgĂˇltatĂˇsa irĂˇnt, azaz ha az internetezĹ‘k nem kattintjĂˇk tĂşl az Ă¶n Ăˇltal
meghatĂˇrozott keretet, a maradĂ©k Ă¶sszeget a kĂ¶vetkezĹ‘ hĂłnapban is fel tudja hasznĂˇlni.

28.28 LĂ©tezik valamilyen minimĂˇlis Ă¶sszeg, amelyet egy adott idĹ‘szakban el kell
kĂ¶ltenem az Etargetben? 

Az Etargetben nincs megkĂ¶tĂ©s, sem hirdetĂ©si idĹ‘szakra, sem kĂ¶telezĹ‘en elkĂ¶ltendĹ‘ Ă¶sszegre. Az
egyetlen megkĂ¶tĂ©s csak az elsĹ‘ befektetett Ă¶sszegre vonatkozik (az egyenleg elsĹ‘ feltĂ¶ltĂ©se),
ennek Ă¶sszege 20 000 forint (Ă•fa nĂ©lkĂĽl). Az Ă¶sszes tĂ¶bbi feltĂ¶ltĂ©s minimĂˇlis Ă¶sszege 10 000
forint (Ă•fa nĂ©lkĂĽl).

29.29 Mit jelen a maximĂˇlis Ăˇr?

A maximĂˇlis Ăˇr az a felsĹ‘ hatĂˇr, amelyet hajlandĂł kifizetni a lĂˇtogatĂłĂ©rt egy adott idĹ‘szakban, az
adott kulcsszĂłra Ă©s az adott hirdetĂ©sre. Csak azokĂ©rt a felhasznĂˇlĂłkĂ©rt fizet, akik Ăˇtkattintanak az
Ă¶n weboldalĂˇra, a hirdetĂ©sek megjelenĂ©sĂ©Ă©rt nem fizet.

A lĂˇtogatĂłkĂ©rt fizetett maximĂˇlis Ăˇr, valamint az Etargetben elkĂ¶ltĂ¶tt teljes keret a nagyobb
haszonnal van kompenzĂˇlva. A hatĂ©konysĂˇg a weboldalrĂłl Ă©rkezĹ‘ kĂ¶zvetlen megrendelĂ©sek
szĂˇmĂˇbĂłl, a cĂ©ge ismertsĂ©gĂ©nek nĂ¶vekedĂ©sĂ©bĹ‘l tudja lemĂ©rni, de azzal is mĂ©rheti a
hatĂ©konysĂˇgot, hogy mennyire nĹ‘ az a potenciĂˇlis ĂĽgyfelek kĂ¶rĂ©ben a termĂ©ke, szolgĂˇltatĂˇsa
ismertsĂ©ge. Az ĂˇtkattintĂˇs Ăˇtlagos Ăˇra individuĂˇlis Â– a termĂ©k Ă©s a weboldal minĹ‘sĂ©ge
alapjĂˇn.

31 Hogyan ĂˇllĂ­thatom be az ĂˇtkattintĂˇsok ĂˇrĂˇt?

Az egyes kulcsszavakra Ă©rvĂ©nyes Ăˇrakat a Â„kulcsszavakÂ” menĂĽpontra kattintva tudja beĂˇllĂ­tani,
ez
 minden hirdetĂ©snĂ©l megtalĂˇlhatĂł.
 
 Mivel a kulcsszavak ĂˇrĂˇt ĂˇrverĂ©s sorĂˇn ĂˇllapĂ­tjuk meg, ezĂ©rt nem tudja kĂ¶zvetlenĂĽl beĂˇllĂ­tani
az
 Ăˇrakat, csak Ăşgy, hogy meghatĂˇrozza a maximĂˇlis Ăˇrat, amennyit hajlandĂł kifizetni egy
ĂˇtkattintĂˇsĂ©rt.
 A rendszer ezt kĂ¶vetĹ‘en automatikusan beĂˇllĂ­tja az Ă¶n kulcsszavai ĂˇrĂˇt Ăşgy, hogy ezt a felsĹ‘
 hatĂˇrĂ©rtĂ©ket ne lĂ©pje tĂşl, Ă©s hogy az ĂˇtkattintĂˇsokĂ©rt csak a minimĂˇlis Ă¶sszeget fizesse.
 
 Az egyes kulcsszavak ĂˇrĂˇt a bejelentkezĂ©s vagy az ingyenes regisztrĂˇciĂłt kĂ¶vetĹ‘en tudja
megnĂ©zni.
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31.1 Mennyi az ĂˇtkattintĂˇsok minimĂˇlis Ăˇra?

A kulcsszavakra Ă©rkezĹ‘ ĂˇtkattintĂˇsok minimĂˇlis Ăˇra individuĂˇlis. A konkrĂ©t Ăˇrakat az ingyenes
regisztrĂˇciĂł utĂˇn kapja meg.

Az Ăşj kulcsszavak Â– amelyeknek mĂ©g nincs lĂˇtogatottsĂˇgi Ă©s ĂˇtkattintĂˇsi mutatĂłja Â– minimĂˇlis
ĂˇtkattintĂˇsi Ăˇra 0,03 eurĂł.

Ha a kulcsszĂłra meghatĂˇrozott ĂˇtkattintĂˇs maximĂˇlis Ăˇra alacsonyabb, mint az adott kulcsszĂł
minimĂˇlis Ăˇra, az erre a kulcsszĂłra megĂ­rt hirdetĂ©sek a tovĂˇbbiakban nem jelennek meg.

32.2 Mi az a CTR Ă©s a normalizĂˇlt CTR?

CTR (Click Through Rate Â– az ĂˇtkattintĂˇsok arĂˇnya) az ĂˇtkattintĂˇsok Ă©s a megtekintĂ©sek arĂˇnya.
Ez azt jelenti, hogy ha a hirdetĂ©se szĂˇzszor megjelent, Ă©s hĂˇrman kattintottak Ăˇt, akkor az Ă¶n CTR
mutatĂłja 0,3%.

Mivel az Etarget hirdetĂ©sek kĂĽlĂ¶nbĂ¶zĹ‘ pozĂ­ciĂłkban jelennek meg (1-tĹ‘l 5-ig), a magasabb
pozĂ­ciĂłknak ĂˇltalĂˇnossĂˇgban magasabb a CTR mutatĂłjuk, ezĂ©rt a hirdetĂ©s minĹ‘sĂ©gĂ©nek
kiszĂˇmĂ­tĂˇsĂˇnĂˇl figyelembe kell venni azt a pozĂ­ciĂłt is, amelyen megjelenik a hirdetĂ©s. Ezt oldja meg
a normalizĂˇlt CTR, amely tĂĽkrĂ¶zi a hirdetĂ©s minĹ‘sĂ©gĂ©t.

ĂŤme egy konkrĂ©t pĂ©lda, hogyan szĂˇmolhatja ki hĂˇrom hirdetĹ‘ (A, B, C) ĂˇtkattintĂˇsĂˇt, akik azonos
szavakra hirdetnek.

ĂśgyfĂ©l Ă•tkattintĂˇs maximĂˇlis Ăˇra NCTR ArĂˇny PozĂ­ciĂł Az ĂˇtkattintĂˇs minimĂˇlis Ăˇra Az
ĂˇtkattintĂˇs reĂˇlis Ăˇra

A 57 Ft 3.0% 171

(57 * 3.00) 1. 8 Ft 130 / 3 + 0.1 = 43,4 Ft

B 100 Ft 1.3% 130

(100 * 1.30) 2. 27 Ft 104 / 1.3 + 0.1 = 80,1 Ft

C 26 Ft 4.0% 104

(26 * 4.00) 3. 5 Ft min = 5 Ft

MagyarĂˇzat:

A hirdetĂ©s pozĂ­ciĂłja az arĂˇny alapjĂˇn van meghatĂˇrozva. (Mivel mindhĂˇrom hirdetĹ‘ azonos
kulcsszĂłra hirdet, a valĂłszĂ­nĹ±sĂ©g azonos, Ă­gy csak az arĂˇny dĂ¶nt.) Az arĂˇnyt az ĂˇtkattintĂˇsok
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maximĂˇlis Ăˇra Ă©s az NCTR szorzata alapjĂˇn szĂˇmoljuk ki. LĂˇtni, hogy az A ĂĽgyfĂ©lnek van a
legnagyobb arĂˇnya, ezĂ©rt az Ĺ‘ hirdetĂ©se jelenik meg az elsĹ‘ pozĂ­ciĂłban.

Az ĂˇtkattintĂˇsok minimĂˇlis Ăˇra az NCTR mutatĂł fĂĽggvĂ©nye. A pĂ©ldĂˇbĂłl lĂˇthatĂł, hogy a magas
NCTR mutatĂłjĂş ĂĽgyfĂ©lnek alacsonyabb az ĂˇtkattintĂˇsokĂ©rt fizetendĹ‘ minimĂˇlis Ăˇra, mint a B
ĂĽgyfĂ©lnek, amelynek az NCTR mutatĂłja sokkal alacsonyabb, mint a konkurenciĂˇĂ©. A valĂłs Ăˇr a
legkĂ¶zelebbi konkurencia arĂˇnyĂˇnak rĂ©szesedĂ©se Ă©s az NCTR mutatĂłja alapjĂˇn van kiszĂˇmolva
+ egy minimĂˇlis hozzĂˇadĂˇssal, amely 0,1 eurĂł. Ez az Ăˇr megfelel annak a szĂĽksĂ©ges Ăˇrnak, amely
arra kell, hogy meghaladja a legkĂ¶zelebbi konkurens minimĂˇlis arĂˇnyĂˇt.

Mivel a harmadik kliens mĂ¶gĂ¶tt nincs egyetlen konkurencia sem, az Ĺ‘ ĂˇtkattintĂˇsi Ăˇra az ĂˇtkattintĂˇsi
Ăˇr minimumĂˇra van beĂˇllĂ­tva, amely ebben az esetben 5 Ft (a magas NCTR mutatĂł miatt).

33.3 Mit jelent a megjelenĂ©s ĂłrĂˇk szerint?

Az Etarget lehetĹ‘sĂ©get kĂ­nĂˇl arra, hogy az ĂĽgyfĂ©l beĂˇllĂ­tsa a hirdetĂ©sek ĂłrĂˇk szerinti
megjelenĂ©sĂ©t. Ez a beĂˇllĂ­tĂˇs biztosĂ­tja, hogy az Ă¶n hirdetĂ©sei csak bizonyos, Ă¶n Ăˇltal
meghatĂˇrozott idĹ‘ben jelenjenek meg.

Ahhoz, hogy a hirdetĂ©sek csak bizonyos idĹ‘ben jelenjenek meg, a tĂˇblĂˇzatban be kell ĂˇllĂ­tani a pontos
intervallumokat. Abban az idĹ‘ben, amikor nem kĂ©ri, hogy megjelenjenek a hirdetĂ©sek, le lesz ĂˇllĂ­tva a
megjelenĂ©sĂĽk.

Javaslatunk szerint ezt a lehetĹ‘sĂ©get akkor Ă©rdemes alkalmazni, ha azt szeretnĂ©, hogy keressĂ©k
Ă¶nt az ĂĽgyfelek. Felesleges, hogy a hirdetĂ©s akkor is fusson, ha senki sincs az irodĂˇban, aki tudja
fogadni az ĂĽgyfelek hĂ­vĂˇsait, megkeresĂ©seit.

34.4 LehetĹ‘sĂ©g van arra, hogy egyszerre beĂˇllĂ­tsam az Ăˇrat az Ă¶sszes
kulcsszĂłra?

Igen, lehetĹ‘sĂ©g van arra, hogy egyszerre beĂˇllĂ­tsa a kulcsszavak ĂˇrĂˇt, ezt a Â„Az Ă¶sszes
ĂˇtkattintĂˇs maximĂˇlis ĂˇrĂˇnak beĂˇllĂ­tĂˇsaÂ” menĂĽpontban tudja beĂˇllĂ­tani, majd kattintson a
BeĂˇllĂ­tĂˇs gombra.

35.5 Hol adhatom meg a cĂ©lcsoportot jellemzĹ‘ szavakat?

A cĂ©lcsoportot jellemzĹ‘ szavakat az Ă¶n felhasznĂˇlĂłi felĂĽletĂ©n, a Â„Szavak, amelyek leĂ­rjĂˇk az Ă¶n
ĂĽgyfelĂ©tÂ” mezĹ‘be adja meg.
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36.6 MegĂ©ri az Etargetes hirdetĂ©s?

Erre a kĂ©rdĂ©sre a megtĂ©rĂĽlĂ©si szĂˇmolĂłgĂ©p ad egy hozzĂˇvetĹ‘leges vĂˇlaszt.

38 Hogyan mĹ±kĂ¶dnek az Etarget hirdetĂ©sek a Facebook.com-on?

Az Etarget Ăşj marketingeszkĂ¶zt mutat be a Facebook Ads API segĂ­tsĂ©gĂ©vel, amely lehetĹ‘vĂ© teszi,
hogy az Etarget rendszerben lĂ©trehozott hirdetĂ©sek a www.facebook.com oldalain is megjelenjenek.
Ennek az ĂşjdonsĂˇgnak kĂ¶szĂ¶nhetĹ‘en a kampĂˇnyok beĂˇllĂ­tĂˇsa ezutĂˇn csupĂˇn egy felĂĽletre
korlĂˇtozĂłdik, Ă­gy Ă–n kĂ©nyelmesen kezelheti reklĂˇmkampĂˇnyait a Facebook.com kĂ¶zĂ¶ssĂ©gi
oldalon, ugyanakkor az index.hu, az origo.hu, illetve tovĂˇbbi tĂ¶bb szĂˇz magyar weboldalon is.

A Facebook.com magyar felhasznĂˇlĂłinak elĂ©rĂ©se Ă©rdekĂ©ben a kĂ¶vetkezĹ‘ cĂ©lzĂˇsi
lehetĹ‘sĂ©geket kĂ­nĂˇljuk:
 - nem szerinti cĂ©lzĂˇs,
 - Ă©letkor szerinti cĂ©lzĂˇs,
 - csalĂˇdi Ăˇllapot alapjĂˇn tĂ¶rtĂ©nĹ‘ cĂ©lzĂˇs,
 - kĂ©pzettsĂ©g szerinti cĂ©lzĂˇs,
 - Ă©rdeklĹ‘dĂ©si kĂ¶r szerinti cĂ©lzĂˇs a kulcsszavak segĂ­tsĂ©gĂ©vel.
 
 HirdetĂ©seinek ott kellene megjelennie, ahol az Ă–n vĂˇsĂˇrlĂłi elĂ©rhetĹ‘ek. EzĂ©rt hasznĂˇlja ki a
tartalmi hĂˇlĂłzatban megjelenĹ‘ reklĂˇmok Ă©s a kĂ¶zĂ¶ssĂ©gi marketing elĹ‘nyeinek Ă¶tvĂ¶zetĂ©ben
rejlĹ‘ lehetĹ‘sĂ©geket mostantĂłl egyetlen eszkĂ¶z segĂ­tsĂ©gĂ©vel, az Etargettel.

 ElĹ‘nyĂ¶k:
 - a magyar internetfelhasznĂˇlĂłk szĂ©leskĂ¶rĹ± elĂ©rĂ©se egyetlen felĂĽleten keresztĂĽl,
 - kattintĂˇs alapĂş ĂˇrazĂˇs,
 - olyan cĂ©lzĂˇsi lehetĹ‘sĂ©gek, amelyek nĂ¶velik befeketetĂ©sĂ©nek megtĂ©rĂĽlĂ©sĂ©t.
 
 Amit tudni kell a tartalmi hĂˇlĂłzatban megjelenĹ‘ reklĂˇmokrĂłl Ă©s a kĂ¶zĂ¶ssĂ©gi marketingrĹ‘l:

 

• - A szĂ©leskĂ¶rĹ± elĂ©rĂ©s segĂ­tsĂ©gĂ©vel Ă–nt nem csak azok az Ă©rdeklĹ‘dĹ‘k talĂˇljĂˇk meg,
akik mĂˇr konkrĂ©t cĂ©llal keresik a legolcsĂłbb vĂˇsĂˇrlĂˇsi lehetĹ‘sĂ©geket, hanem minden
potenciĂˇlis Ă©rdeklĹ‘dĹ‘ elĂ©rĂ©se  lehetĹ‘vĂ© vĂˇlik. 

• - Ă–n mĂ©g azelĹ‘tt megszĂłlĂ­thatja az Ă©rdeklĹ‘dĹ‘ket, mĂ©g mielĹ‘tt mĂˇr az ĂĽzletek kĂ¶zĂ¶tt
vĂˇlogatna, tehĂˇt nĂ¶vekszik az Ă–n versenykĂ©pessĂ©ge. 

• - Ez a hirdetĂ©si forma olcsĂł. HasonlĂ­tsa Ă¶ssze a kattintĂˇsi Ăˇrakat egyĂ©b hirdetĂ©si
lehetĹ‘sĂ©gek Ăˇraival. - A Retargeting nĂ¶veli a kĂĽlĂ¶nfĂ©le reklĂˇmeszkĂ¶zĂ¶k
hatĂ©konysĂˇgĂˇt (tovĂˇbbi informĂˇciĂł a www.retarget.huoldalon). 

• - A konverziĂłmĂ©rĂ©s az Etarget fiĂłkban kĂ¶vethetĹ‘, ami segĂ­t a kampĂˇny eredmĂ©nyeinek
javĂ­tĂˇsĂˇban Ă©s azok  kiĂ©rtĂ©kelĂ©sĂ©ben. 
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38.1 Milyen a megfelelĹ‘ kattintĂˇsi Ăˇr?

A megfelelĹ‘ kattintĂˇsi Ăˇr individuĂˇlis. 

A szavak Ăˇrait a rendszer licit alapon szabja meg, tehĂˇt nem kĂ¶zvetlen ĂˇrajĂˇnlatot ad meg, hanem a
kattintĂˇsi Ăˇr felsĹ‘ hatĂˇrĂˇt tudja megszabni. Ezt kĂ¶vetĹ‘en a rendszer automatikusan mĂłdosĂ­tja a
szavak ĂˇrĂˇt Ăşgy, hogy az ne lĂ©pje tĂşl a felsĹ‘ hatĂˇrt, Ă©s hogy lehetĹ‘leg minden egyes kattintĂˇsĂ©rt
a minimumot fizesse. A maximĂˇlis kattintĂˇsi Ăˇr az az Ă¶sszeg, amelyet egy lĂˇtogatĂłĂ©rt egy adott
kulcsszĂł Ă©s hirdetĂ©s esetĂ©ben fizetni hajlandĂł. Mindig csak a kattintĂˇsĂ©rt kell fizetnie, a hirdetĂ©s
megjelenĂ­tĂ©sĂ©Ă©rt nem.

39.2 Hogyan hatĂˇrozzĂˇk meg a szĂ¶veg valĂłszĂ­nĹ±sĂ©gĂ©t?

A valĂłszĂ­nĹ±sĂ©get Ăşgy ĂˇllapĂ­tjuk meg, hogy Ă¶sszehasonlĂ­tjuk a cikket azokkal a kulcsszavakkal,
amelyeket megadott a hirdetĹ‘ a reklĂˇmjĂˇhoz. MinĂ©l pontosabb a hasonlĂłsĂˇg a cikk tartalma Ă©s a
kulcsszavak kĂ¶zĂ¶tt, annĂˇl nagyobb az esĂ©ly arra, hogy a hirdetĂ©s megjelenik a cikknĂ©l.

40.3 Mennyi termĂ©kszĂłt adjak meg egy hirdetĂ©shez?

A termĂ©kszavak potenciĂˇljĂˇnak kihasznĂˇlĂˇsĂˇhoz legalĂˇbb 30 kulcsszĂł megadĂˇsa szĂĽksĂ©ges,
optimĂˇlis esetben ez egy hirdetĂ©shez tĂ¶bb mint 50.

41.4 Mit jelent a PPC?

A PPC, vagy a kattintĂˇsokĂ©rt valĂł fizetĂ©s egy formĂˇja, melyet a keresĹ‘kben elhelyezett
hirdetĂ©seknĂ©l Ă©s a tartalmi hirdetĂ©seknĂ©l hasznĂˇlnak.

A hirdetĹ‘ nem fizet a reklĂˇm megjelenĂ©sĂ©Ă©rt, de mindig csak akkor, ha a potenciĂˇlis ĂĽgyfĂ©l
rĂˇkattint a hirdetĂ©sĂ©re, ezzel pedig Ăˇtjut a hirdetĹ‘ weboldalĂˇra.

EgyĂ©b megnevezĂ©sek: Pay-per-click, CPC, cost-per-click
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42.5 Nincs semmilyen cĂ©gem, regisztrĂˇlhatok? 

Igen, ezt a szolgĂˇltatĂˇst termĂ©szetes szemĂ©lyek is hasznĂˇlhatjĂˇk. Ebben az esetben a Â„CĂ©g
neveÂ” mezĹ‘be a kereszt- Ă©s a vezetĂ©knevĂ©t adja meg.

43.6 Hogyan jelennek meg a hirdetĂ©seim a kulcsszavak alapjĂˇn?

Ha valaki olvas az interneten egy cikket, amelynek tartalmĂˇt az Ă¶n Ăˇltal megadott kulcsszĂłval is
leĂ­rhatjuk, akkor megjelenik az Ă¶n hirdetĂ©se.

44.7 Hogyan ĂˇllĂ­thatom be a maximĂˇlis Ăˇrat?

A maximĂˇlis Ăˇrat a felhasznĂˇlĂłi felĂĽleten, az elsĹ‘ oszlopban tudja beĂˇllĂ­tani.

Ezt kĂ¶vetĹ‘en a tĂˇblĂˇzatban megtekintheti, milyen helyeken jelenik meg a hirdetĂ©se. A sorrend az
alapjĂˇn lesz meghatĂˇrozva, milyen Ăˇrat kĂ­nĂˇl az Ă¶n konkurenciĂˇja, Ă©s hogy milyen az Ĺ‘
weboldalĂˇnak minĹ‘sĂ©ge.

45.8 Milyen hirdetĂ©st kĂ­nĂˇl az Etarget? Mi a hirdetĂ©s cĂ©lja?

Az Etarget interneten megjelenĹ‘ hirdetĂ©seket kĂ­nĂˇl. Az Etargetes hirdetĂ©sek cĂ©lja, hogy az olyan
magyarorszĂˇgi weboldalakrĂłl, mint az Index.hu, Origo.hu, Portfolio.hu Ă©s a tovĂˇbbi tĂ¶bb mint ezer
portĂˇlrĂłl potenciĂˇlis ĂĽgyfeleket szerezzen az Ă¶n cĂ©ge szĂˇmĂˇra, Ă©s a cĂ©ges weboldalra
irĂˇnyĂ­tsa Ĺ‘ket.

46.9 Akkor is hirdethetek, ha nincs weboldalam?

Sajnos, az Etargetet csak akkor lehet hasznĂˇlni, ha van weboldala. Ha szĂĽksĂ©ge van weboldalra,
 vĂˇlasszon hirdetĹ‘ink ajĂˇnlatai kĂ¶zĂĽl.

48 A tartalmi hirdetĂ©sek szĂłtĂˇra

Mit kellene tudnia az Etarget tartalmi hirdetĂ©seirĹ‘l?
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48.1 Hogyan tudok regisztrĂˇlni?

Ăšj felhasznĂˇlĂłi felĂĽletet az Etarget rendszerben egy regisztrĂˇciĂłval tud lĂ©trehozni, a
http://www.etarget.hu/hirdeto-regisztracioja oldalon.

49.2 Mit jelent az, hogy a hirdetĂ©sem ĂˇltalĂˇnosan is meg fog jelenni?

A hirdetĂ©sek ĂˇltalĂˇnos megjelentetĂ©se azt jelenti, hogy gyakrabban jelenik meg a reklĂˇm, ezĂˇltal
tĂ¶bb lesz a lĂˇtogatĂł, de ez esetben nincs lehetĹ‘sĂ©g arra, hogy meghatĂˇrozza, mely weboldalakon
jelenjen meg a hirdetĂ©s.

PĂ©lda: 

Az ĂˇltalĂˇnos cĂ©lzĂˇst az olyan cĂ©gek alkalmazzĂˇk, amelyeknek szĂ©les a cĂ©lcsoportja (pl.
sĂ­elĂ©s, nyĂˇri tengerparti kirĂˇndulĂˇsok Â– ezek az emberek szĂ©les rĂ©tegĂ©t szĂłlĂ­tjĂˇk meg). 

51 BevezetĹ‘

SegĂ­tsĂ©gre van szĂĽksĂ©ge az Etarget hirdetĂ©si rendszerĂ©vel kapcsolatban? RĂ©szletes
informĂˇciĂłkat keres? Keresse meg a vĂˇlaszokat az Ă¶n kĂ©rdĂ©seire az alĂˇbbi kategĂłriĂˇk
egyikĂ©ben.

Abban az esetben, ha nem talĂˇlja meg a vĂˇlaszt a kĂ©rdĂ©sĂ©re, keressen bennĂĽnket e-mailben, vagy
telefonon.

51.1 Hogyan mĹ±kĂ¶dik a "hasonlĂł kulcsszavak hozzĂˇadĂˇsa" alkalmazĂˇs?

A haonlĂł kulcsszavak hozzĂˇadĂˇsa segĂ­t abban, hogy nagyobb legyen a kampĂˇny hatĂ©konysĂˇga.
SegĂ­ti Ă¶nt abban, hogy megadja a hirdetĂ©shez a lehetĹ‘ legtĂ¶bb kulcsszĂłt, termĂ©ket jellemzĹ‘
kulcsszavkata vagy cĂ©lcsoportot jellemzĹ‘ kulcsszavakat.

Az alkalmazĂˇs nem csak kulcsszavakat javasol, de olyan szavakat is, amelyek hasonlĂ­tanak az oldal
tartalmĂˇhoz, amelyre a reklĂˇm mutat.
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