ETARGET

SegA-tsA©g A©s gyakori kAOrdA©sek
1 Mi az a termA®©k tA-pusAs cAOIzA s?
A termAGk tA-pusAs cAOIzA"s az Etargetes reklA'mok cA©IzA sA nak alapmAtdszere. A termAG©k tA-pusAs

kulcsszavak alapjA™n az Afn hirdetA©se megjelenik:

1.
Az olyan cikkeknA®I, amelyek AfjsszefALggA©sbe hozhatAtk az Afjn A’ltal kA-nA'It termA©kkel.

Ha az AfJn potenciA’lis Al'gyfele beA-rja a kulcsszAft a keresL ‘be.

Ha az Afn potenciAlis ALgyfele egy katalAtgusban keresi a kulcsszAtt.

PA®©Ida:

Az autAteladA srAHl szAHAt rekIA“m az autAts cikkeknA®©I fog megjelenni.

1.1 Hogyan hatA'rozhatom meg a kulcsszavak A'rA"t?

Az egyes kulcsszavak ArA't a hirdetA©s megalkotA sA nak utolsAt IAOpA©sA©ben tudja megadni. A

kulcsszAt minimAlis A'ra 5 forint AT fa nA©IKALI.

Ha azt szeretnA©, hogy a hirdetA©s minden kulcsszAfra megjelenjen egy konkrA©t pozA-ciAtban, akkor
kattintson a pozA-ciAtra (1-tL‘l 5-ig), A©s a rendszer automatikusan A'talakA-tja az ajA nlatot.

2.2 Egy hirdetA©shez mennyi ALgyfA©IszAtt kellene megadnom?
Azt javasoljuk, legalA"bb 50 ALgyfACIszAtt adjon meg egy hirdetA©shez, az optimAlis mennyisA©g 100

ALgyfA®IszAt egy hirdetA©shez.

3.3 Mennyibe kerALl az Etarget szolgA’ltatA’s bevezetA@se?

A regisztrA ciAt AOs az Etarget szolgA'ltatA’s bevezetA©se ingyenes. A kampA™ny indA-tA’sa ell‘tt fel kell
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tAqllteni az egyenleget, az elsL* feltAfItA©s minimAlis Aflsszege 20 000 forint (AT fa nAGIKALI).

4.4 Hogyan hatA’rozza meg a rendszer a szA'mIA"zA"si A'rat (a maximA’lis A“rbAH)?

Az A'r meghatArozA sA nak alapvetl' szabAlyai:

a tA®©nyleges A'r sosem IA©pheti A"t az Afln A’ltal meghatArozott A tkattintA sokra vonatkozAt maximA’lis

A'rat;

a tA©nyleges A'r Asgy van beA"llA-tva, hogy az adott kulcsszAtra megA-rt hirdetA©se mindig a lehetL*
legmagasabban jelenjen meg;

a tA®nyleges A'r Asgy van beA’llA-tva, hogy ezA©rt a pozA-ciAtA©rt a lehetl* legkevesebbet fizesse

ha a valAts A'r alacsonyabb, mint a minimA’lis A'r, akkor be lesz A'llA-tva a minimA’lis A'r.

5.5 Mi az Etarget?

Az Etarget egy reklA’mhA"IAizat, amely megkeresi az interneten az Afln cA©gA®©nek potenciA’lis
ALgyfeleit, A©s A'tirA nyA-tja L'ket az cA©g weboldalAra.

Az Etarget az 1700 internetes weboldal kAfzALl olyan magyarorszA“gi oldalakon helyezi el az Algyfelek
reklA"mhirdetA®©seit, mint az Index.hu, Origo.hu,Portfolio.hu. Ezek a hirdetA©sek cA©IlirA nyosan jelennek
meg az olvasAtk ell‘tt, a cikk tartaima A©s az olvasAtk A@rdekl[‘dA©si kAfre fALggvA©nyA©ben.

A hirdetA©sek ingyen jelennek meg, csak akkor kell fizetni, ha van potenciA’lis A©rdekIL‘dA®s az
ALgyfelek rA@©szA®©rL‘l, azaz csak az utA'n, hogy a IA"togatAt rA’kattint a hirdetA©sre.

Az Etarget hirdetA©sek nA©hA ny alapja

A reklA'mALzenetek megjelenA-tAG©se egyszerre tAfbb portA’lon

Elegendl‘ egyetlen hirdetA©st IAGtrehoznia, A©s egyetlen cA©ggel kapcsolatban lennie, hogy a hirdetA©se
megjelenjen a magyar internet tAflbb mint ezer weboldalA™n.
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Hogyan A-rja meq a hirdetA©st?

Az Etarget cA©Izott reklA'm

Az Etarget kivA'lasztja azokat az oldalakat, amelyeket A©ppen az Afln cAGIkATzAnsA©ge |A togat, AOs ott
jelenA-ti meg az AfJn hirdetA®seit.

Hogy cA®lzunk?

Csak a kattintA“sAOrt fizet

A hirdetA©sek ingyen jelennek meg, csak akkor kell fizetni, ha a hirdetA©se felkelti a potenciA’lis ALgyfACI
A©rdekl‘'dA©sAGt, AOs a hirdetA©sre kattint.

AT rlista

EgyszerLten adhatja meg a hirdetA©st

Az egA©sz reklA"mkampA nyt (netes hirdetA©seket) egyedALl is megadhatja az Etarget oldalA™n. Ehhez
nem kell semmilyen megrendell‘t kKALIdeni, A®s telefonA’Ini sem kell, sL't, az aktivA“IA sra sem kell vA rni.

AktuA’lis statisztikA'k, a reklA”'mkampA-ny teljes folyamatA't kA©zben tarthatja

Nonstop hozzAfAGrA©s a felhasznAIAti felAl’lethez, belA©pA®©ssel, a felhasznA“IAti nAOv AGs a jelszAt
megadA“sa utA™n

Lehetl‘sA©g arra, hogy bA rmikor Asj hirdetA©seket adjon meg, vagy vA'ltoztasson a kulcsszavakon,
esetleg mAtdosA-tsa, leA’lIA-tsa a kampA nyt

HozzAfAGrAG©s a folyamatosan frissALIL‘ statisztikai mutatAtkhoz, melyek a kampA™ny
eredmA©nyessA©gA©t mutatjA k A— pontos adatok arrAl, hA ny felhasznA'1At 1A tta a hirdetA©st, A©s
ebbL‘l mennyi kattintott a reklAmra. A statisztikA k kAOtAIrA nkA©nt frissAl’Inek.
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Etarget KALIAInbAfzL‘ marketinges feladatokra

Az Etarget internetes reklA mokat szA mos helyzetben hasznAlhatja. Akkor is, ha termA®©keket szeretne
eladni, akkor is, ha a mA rkanevet szeretnA© ismertebbA®© tenni, de akkor is, ha az email adatbA“zisA't
szeretnA© nAfjvelni.

6.6 Mi a rekIA‘'mhA’IAtzat?

A reklIA"mhA"IAlzat egy olyan szolgA'ltatA’s, amelynA®©I az Al'gyfA©I egy szolgAltatA son keresztALl adja
meg a hirdetA®st, melyek ezt kAfjvetl‘en az interneten tAflbb helyen megjelennek. Az Etarget egy
reklA"mhA’1Atzat, amely kA©pes arra, hogy az Afln hirdetA©seit tAflbb mint ezer magyarorszA“gi weboldalon
megjelentesse.

Milyen elL‘nyAfket kA-nA"l a reklA"'mhA"1Alzat?

A reklA'mszA{vegek egysA©ges megadAsa. A reklA'mokat egy helyen adja meg, mely ezt kAfjvetL‘en
tAflbb mint ezer magyarorszA“gi weboldalon megjelenik.

CA®IzA's. A reklA'mhA’lAtzat pontosan azokat a helyeket vAlasztja ki, ahol felbukkannak az Afin Algyfelei.

A- ttekinthetL‘ jelentA©sek. Egy helyen szerezhet informA ciAtkat a reklA'mja aktuA'lis A"lIA"sA A,
eredmA®©nyeirL‘.

7.7 Mi a tartalmi hirdetA©s?

A tartalmi hirdetA©s az internetes reklA'm egyik formA“ja, mely cA©IzA ssal jelenA-ti meg a reklA mokat, az
internetes oldalon IA©vL* cikk tartalma fALggvA©nyA©ben, vagy az alapjA™n, hogy milyen A©rdekIL'dA®se
lehet azoknak az olvasAtknak, akik az adott cikket olvassA’k. Az Etarget reklA"mhA"IAlzat a tartalmi
hirdetA©sek elvA©n mL+kAq[dik.

Az Etarget reklA"mrendszer A tszkenneli az internetes mA©diumok weboldalait, meghatA"rozza annak
tartalmA't, A©s ennek alapjA™n jelenA-ti meg a reklA"mokat, Asgy, hogy azok a leginkA’bb
tALkrA{zzA©k a cikk tartalmA't.

PA®Ida:
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Ha egy internetes oldalon talA lhatAt cikk a sportrAfl szA#l, akkor a cikknA®©I sporttal, sportszerekkel
kapcsolatos reklA mok jelennek meg, vagy olyanok, amelyek belA@pL ‘ket A rulnak az egyes
sportesemA®nyekre, vagy a televA-ziAts kAfzvetA-tA©seket hirdetik.

A tartalmi hirdetA©s azt jelenti:

SzAGles lefedettsA©g egyetlen helyrl‘l. A tartalmi hirdetA©s egyszerre tAflbb helyen is elACri a potenciA’lis
AL gyfeleket, Asgy, hogy nem kell minden egyes oldalon kALIAfn kezelni a hirdetA©si kampA™nyt.

FizetA©s az ALgyfAGIAGrt. A tartalmi hirdetA©sekkel nem kA{[lti a pA©nzt az olyan emberkA®rt, akiket nem
A©rdekel az Afn termAGke, szolgA'ltatA sa. A tartalmi hirdetA©sek megjelenA-tA@se ingyenes, csak azt
kAqvetL‘en kell fizetni, ha a hirdetA®s felkelti a potenciA’lis ALgyfA©I A©rdekl[‘dA@sACt A- azaz rA kattint a
hirdetA©sre.

Pontos talA’lat. A tartalmi hirdetA©s az Algyfelek igA©nyei alapjA'n cA®loz, ezA©rt az olyan helyeken
jelenik meg, ahol az Afln cA©ge legtAfbb potenciA’lis ALgyfele megtalA’lhatAt.

8.8 Mi a keresL‘kben elhelyezett reklA"'m?

A keresL‘kben elhelyezett hirdetA©s az internetes reklA'm szAfveges formA~ja, melyA©rt kattintA sok
alapjA™n kell fizetni (PPC A— az angol Pay-per-Click, azaz fizetA©s kattintA“sonkA©nt rAfvidA-tA®se), ezek
a hirdetA©sek kizArAtlag a keresL‘kben jelennek meg. Arra szolgA'l, hogy nAfvelje a keres['kbL'l| A©rkezL*
IA"togatottsA"gi mutatAtkat, AOs az olyan potenciA’lis ALgyfelek megszAlA-tA sA ra, akik olyan
informA~ciAtkat keresnek A©ppen, amelyek AfjsszefAlggenek a cA©g tevA©kenysA©gACvel,
szolgAltatA"saival, termACkeivel.

A keresL‘kben elhelyezett hirdetA©sek tovA bbi elnevezA®sei: search engime reklA’m, search reklA'm,
search engime marketing (SEM).

PA®GIda:

Ha valaki a A,sportA” szAtra keres a keresL ‘ben, akkor az Asgynevezett termA®©szetes talA lati
eredmA®©nyeken kA-vALl sporttal kapcsolatos fizetett hirdetA©sek is megjelennek.

9.9 Mi a kALIAfInbsA©g a keresL‘kben elhelyezett hirdetA©sek A©s a tartalmi
hirdetA©sek kAfzA{tt?

BA'r a tartalmi hirdetA©sek A©s a keresL‘kben elhelyezett hirdetA©sek elveiben sok kAflzAfset talA’lunk, de
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mindkettL' kKALIAfInbAfzik mind az elhelyezA©®s, mind pedig a marketinges cA®Ilok tekintetA©ben.

KAYzAfs elemek:

FizetA©s a kattintA sA®©rt (pay-per-click, PPC). A hirdetL' nem fizet a reklA'm megjelenA©sAGrt, csak
akkor, ha a potenciA'lis ALgyfA©I a hirdetA©sre kattint, A©s A-gy a hirdetl weboldalA™ra jut.

CA®IzAs. Mind a tartalmi hirdetA©®sek, mind pedig a keresl[‘kben elhelyezett hirdetA©sek cA@lozva
vannak, azaz a cA©g potenciA’lis Algyfeleit keresik az interneten, A®s a hirdetl* weboldalA'ra irA nyA-tjA 'k
L'ket.

SzAfveges formA tum. MindkA®©t hirdetA©s egyszerl+ szAflveges formA ban jelenik meg, nA®ha kA©ppel
kombinAlva.

A keresL‘kben elhelyezett hirdetA©@sek sajA tossA gai

AktA-van keresett termA©kek. Ha az interneten szA[fA{[IL'k a keresL‘kben a cA©g szolgA’ltatA saival,
termAG©keivel kapcsolatos szavakra keresnek, akkor ez a hirdetA©si forma biztosA-tja, hogy az a
vA“sA'rlA st megell‘zL' informA ciAlgyL+jtA©s kAfjzben rA talA’ljanak az Afln cA©gACre.

Nem alkalmas a cA©gnA©v A©s a mA'rkanA©v ismertsA©gA©nek nAfvelA©sACre. Ha az emberek az
AfIn termA©kAGt aktA-van nem keresik, akkor a keresl‘kben elhelyezett reklA mot csak marketinges
kiegA©szA-tA©skA©nt A©rdemes alkalmazni.

A keresL‘kben jelenik meg.
PAGIda:

Ha az emberek Celine Dion DVD-re keresnek, A®s az Afn boltja A rusA-t ilyet, akkor hirdetnie kellene a
keresL ‘kben, hogy a cA©g weboldalAra irA nyA-tsa a vA“sA rolAtkat.

A tartalmi hirdetA©sek sajA tossA"gai

VA'sA'rlA"st biztosA-t, AOs erL‘sA-ti a cA©g ismertsA©gA®Gt. A tartalmi hirdetA®s azon kA-vALl, hogy
aktA-v ALgyfeleket szerez, arra is alkalmas, hogy megszAtlA-tsa azokat, akik akkor aktA-van nem keresik az
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Afn termAGKAG.

Az ALgyfelek a konkurenciA“nA’l vannak? Ha arra tAfrekszik, hogy elcsAbA-tsa az ALgyfeleket a
konkurenciA“tAHl, akkor aktA-van fel kell hA-vni a figyelmALket a cA©g ajA nlatAra A— erre szolgA’l a tartalmi
hirdetA©s az olyan oldalakon, amelyeket az Afjn potenciA’lis ALgyfelei rendszeresen IA togatnak.

FL‘leg az internetes AsjsA gokban megjelenL‘ cikkeknA®©I jelenik meg. A tartalmi hirdetA®©s cA@lozva
jelenik meg, az internetes AgjsA gokban megjelenL’ cikket tartalma szerint, vagy az alapjA'n, hogy milyen
A©rdekll‘dA©se van a cikk olvasAtjA nak.

PA®@Ida:

Egy Asj bankkA rtyatA-pust vezetett be a bank. Az ilyen termA©kre nem keresnek gyakran az interneten,
ezA®©rt ennek tA“mogatA“sA’ra a bank tartalmi hirdetA©seket ad fel, a rekIA mok pedig olyan cikkeknA©I
jelennek meg, amelyeket a bank cACIkAYzAYnsA©ge olvas.

PA©Ida:

Egy kozmetikai cA©g minden hAtnapban Asj termA®©kekkel jelenik meg a piacon, A@s szeretnA®© tA mogatni
az eladA sukat. A tartalmi hirdetA©seken keresztALl a nL‘i portAlok olvasAtit cA@lozza meg, L ‘ket prAtbAlja
AtirA nyA-tani a weboldalA ra.

PA®@Ida:

A futArcA©gnek sok konkurense van a piacon, A©s a nAfvekedA©sA©hez szeretnA© megszerezni a
konkurens cA©g ALgyfeleit is. Tartalmi hirdetA©@sekkel reklA moz, ezek az olyan cikkeknA®l jelennek meg,
amelyeket az [* cA®Icsoportja olvas.

10.10 Mi a cA®Ilzott reklA'm?

A cA®Izott reklIA’m fogalmAt, kAGt hirdetA®si formA tummal kapcsolatban szoktA'k emlA-teni A—
AfjsszefoglalAt

fogalomkA©nt. MindkA©t forma a IA togatottsA g cA©Izott nAflvelA©sACLt szolgA'lja, ezAGrt is szerepel a
nevA©ben a
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cA®Izott szAt.

Mi a KALIAfInbsA©g a keresL‘kben elhelyezett hirdetA©sek, AOs a tartalmi hirdetA©sek kAfzAtt?

11.11 MiAGrt kellene nekem IA togatAtkat szereznem a weboldalamra?

A weboldal nem csak egy internetes prezentA"ciAt. Jelentl ‘sen segA-thet az Asj Al'gyfelek toborzA sA ban
is.

Sok ember vA'sArlA"s ell‘tt informA ciAtkat gyl +jt A- A©ppen az interneten. A vA“sA™rlA srAll gyakran az
dAfInt, hogy megtalA’ljA’k-e az AfJn oldalA™t, vagy a konkurens cA©g weboldalA ra bukkannak-e rA”. A cA©g

weboldalA™n talA“IhatAt informA ciAtk mL+velik az ALgyfeleket, ezek nAfjvelik a lojalitA sukat a cA©ggel, a
termA©kekkel vagy a szolgAltatA sokkal szemben.

12.12 Mik azok a kulcsszavak?

A kulcsszavak olyan kifejezA©sek, amelyek keresL‘kben elhelyezett A©s a tartalmi hirdetA©sek cAGIzA sA't
szolgA'ljA’k. A kulcsszavak hatArozzA k meg, hol jelenik meg az Afjn hirdetA©se.

Az Etarget kA©t tA-pusAs kulcsszAtt hasznA'l:

szavak, amelyek leA-rjA’k a hirdetl‘ termA©kAGt (termAOket jellemzL* kulcsszavak)

szavak, amelyek az Al gyfelet A-rjA’k le (cA©Icsoportot jellemzL‘ kulcsszavak)

13.13 Mit jelent pontosan a CTR?

A CTR (az angol Click Through Rate, az A'tklikkelA©s arA’nya rAfjvidA-tA©@se) egy nemzetkAfzileg is
hasznAlt, A'ltalA nosan elfogadott eszkA{z a tartalmi hirdetA©sek mA©rA©sAGre. AT ItalAban
szA"zalA©kos formA’ban van megadva, AOs arra a kAOrdA©sre keresi a vA'laszt, hogy: A ,Az emberek
hAny szA zalA©ka kattintott a hirdetA®@sre azok kAfzALl, akik IA"ttAk a hirdetA©semet?A”

PA®©Ida:

CTR: 0,3 A- azt jelenti, hogy az ezer megjelenA©sbL ‘| hA“rom ember kattintott a hirdetA©sre.
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Sem a keres[‘kben elhelyezett hirdetA©seknA©I, sem a tartalmi hirdetA©seknA®©| nem kell fizetni az
ALgyfA®Inek azA®©rt, hogy megjelent a reklA’mja. Csak akkor fizet, ha valaki rAkattint a reklA"'mjA ra.

14.14 Hogyan kezdjAL'nk hirdetni az Etargetben?

ElegendL' regisztrA'Ini ide kattintva.

Az Etargetes hirdetA©sek rAfjvid szAflveges formAban jelennek meg az interneten, a hirdetl‘ termA©kAGH,
szolgAltatA“sAt nA@pszerl+sA-tve. CAGlja, hogy a cA@IzA"ssal a hirdetl‘ weboldalA'ra irA'nyA-tsa a
potenciA’lis ALgyfelek vA logatott csoportjA't.

Mit akar mondani?

Kinek akarja azt mondani?

Mennyi pA©nze van erre?

A%os vA©gALI A- mA©g jobban is el tudnA™ ezt mondani?

15.15 KonkrA®©tan hol jelennek meg az Etarget-reklA"mok?

Az Etargetes reklA’mok 1700 magyarorszA“gi internetes oldalon jelennek meg, netes AsjsA gokban,
kAfzAYssA©gi oldalakon, katalAtgusokban, A©s hobbioldalakon.

Az Etarget partneroldalainak teljes listA'ja

16.16 Mely orszA gokban lehet hirdetni az Etargeten keresztALI?

Kilenc eurAtpai orszA gban lehet Etargetes hirdetA©ssel hirdetni.

Az orszA gok listA%ja: (az orszA gnAG©vre kattintAs utA'n megjelenik az adott orszA"g Etargetes oldala)
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SzlovAkia

CsehorszA™g

MagyarorszA™g

HorvA'torszA™g

Szerbia

RomA nia

BulgAria

Ausztria

LengyelorszA™g

17.17 Milyen cA®©IzA si tA-pusokat kA-nA"l az Etarget?

ETARGET

A kampA™ny pontos cA®IzA sa A©rdekA®ben jAt tudni, pontosan milyen cA©IzAsi tA-pusokat kA-nA’l az

Etarget.

« TermA®©k tA-pusAs cA®IzA's: Ez olyan cAO®IzA’s, amely a termA©kre AfjsszpontosA-t. Ezt a

cikkeknA©I A©s a keresL‘kben is egyarA’nt alkalmazzuk.

« AsgyfA©I tA-pusAs cA@IzA's: A cikkeknA©I elhelyezett reklA 'mok rA©szletesebb cAGIzAsi

mAldszere.

« ATltalA"'nos cA©IzA's. A szA®lesebb tAfmegek elAGrA©sAGt szolgA'lhatja, pAGIdA Ul a

kAfzAYssA©gi portA’lokon.

Az Etargetben a cA©IzA snA’l a kulcsszavakat hasznA'ljuk.
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18.18 Hogyan vA'lasztja ki az Etarget a cikkeknA®I elhelyezett hirdetA©seket?

Az Etarget rendszere automatikusan elemzi azokat a cikkeket, amelyeknA®| megtalA’lhatAtak az
Etarget hirdetA®©si felAlletei. Az Etarget AfjsszehasonlA-tja a cikket a hirdetl'k kA-nA’latA"val, A®s a

cikkekhez
a legalkalmasabb reklA mokat helyezi el. Ez a teljes folyamat nem tart nA©hA ny milli mA sodpercnACI

tovA'bb.

Az adott cikkhez kapcsolAtdAt hirdetA©st tAflbb tA-z hirdetl* kAfzALI vA'lasztja az Etarget A— A'rverA©ses
formA’ban. Az Etarget a vA'lasztA snA’l fL‘leg az alA bbi hArom szempontot veszi figyelembe:

* A kulcsszavak valAtszA-nL+sA©ge
« CTR (az A'tkattintAsa arA nya)
« KattintA"sonkA®©nti A'r

19.19 Milyen kritA©riumok alapjA™n vA'lasztja ki az Etarget A©ppen az A©n
hirdetA©sem?

1.
ValAtszA-nL+sA©g

A legfontosabb szempont, amely alapjA™n besoroljuk az egyes hirdetA©seket, az a hirdetA©sek
valAtszA-nL+sA©ge. Ez azt jelenti, hogy ha valaki az A,A@letbiztosA-tA"sA” szAtra hirdet, akkor annak a
reklA'mja elL'bb jelenik meg, mint azokA®, akik csak a A,biztosA-tA"sA” szAfra hirdetnek, az L* hirdetA©sALk
Artelemszerl_+en kA©sL ‘bb jelenik meg.

Ae r A©s CTR

MinA®©I jobb minL‘'sA@gL+ az AfJn hirdetA®@se (magasabb CTR), A©s minA®©I tAfbbet hajlandAt fizetni egy
kattintA“sA@rt, annA’l magasabb pozA-ciAtban (keresl‘) A@s gyakrabban (tartalom) jelenik meg a
hirdetA©se.

Ha ugyanazon kulcsszAtra tAfbb ALgyfA@I is hirdet, akkor az alapjA™n soroljuk a hirdetA©seket, hogy
mennyit hajlandAtak fizetni kattintA sonkA®©nt, ezt megszorozzuk az adott hirdetA©sre A©s kulcsszAtra
A©rvA©nyes normalizA’lt CTR szA 'mmal.

A cikkek utA'n elhelyezett hirdetA©seknA®©I a normalizA’lt CTR szA'm helyett a minl‘'sA@get a

valAtszA-nL+sA©g alapjAn A’llapA-tjuk meg, hogy mennyire relevA'ns a hirdetA©s szA{jvege az adott
cikkhez.
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IdL*

Abban az esetben, ha a fent emlA-tett szempontok azonosak, a hirdetA®s pozA-ciAljA't az dAfJnti el, hogy
mikor lett aktivA“lva a hirdetA©s. A hirdetA©st abban a pillanatban tekintjAL’k aktA-vnak, amikor az AfJn
felhasznA'IAti felALletA©n a szA mla egyenlege pozitA-v. A korA bban aktivA'lt hirdetA©sek magasabb
pozA-ciAtban helyezkednek el.

20.20 Mi a fontosabb: a hirdetA©s valAtszA-nLtsA©ge vagy az A'r?

Az Etarget cA®©lja, hogy az interneten szAfrfAf[IL‘nek olyan tartalmat jelenA-tsen meg, amely A©rdekli L't.
EzA®©rt a rangsorolA’snA’l nagy sAslya van annak, hogy milyen a hirdetA©s valAtszA-nL+sAG©ge
(kulcsszavak) a cikkel, de az is fontos, hogy jAt min[‘'sA©gben legyen megA-rva a hirdetA©s szAfJvege,
amely felkelti a potenciA'lis Algyfelek A@rdekl‘dA©sAGt (CTR).

A jAt min['sA©gL+ hirdetA©s csAfkkenti azt az Afjsszeget, amelyet elkAflt az Etargetben. A rossz
minL‘'sA©gL+ hirdetA©®s, a rosszul megvAlasztott kulcsszavak pedig nAfjvelik az Etargetben elkA[ItAYtt
pA©nz mennyisA©gAGH.

Ha a konkurens hirdetA©sek relevanciAja hasonlAt, akkor az A'r lesz a dAfntL‘ szempont.

21.21 Mi az a CTR (click-through-rate, az A'tkattintA’s arA nya)?

A CTR (az angol Click Through Rate, az A'tklikkelA©s arA nya rAfvidA-tA©@se) egy nemzetkAfzileg is
hasznA'lt, A'ltalA"nosan elfogadott standard a tartalmi hirdetA©sek mA©rA©sA©re. AT ItalAban
szA"zalA©kos formA’ban van megadva, A©s arra a kA©rdA©sre keresi a vA'laszt, hogy: A ,Az emberek
hA ny szA"zalA©ka kattintott a hirdetA©sre azok kAfzALI, akik IA"ttA'k a hirdetA©semet?A”

PAGIda:

CTR 0,3 azt jelenti, hogy ezer megjelenA©sbL ‘1 hA rom ember kattintott a hirdetA©sre

Sem a keres['kben elhelyezett hirdetA©seknA©l, sem a tartalmi hirdetA©seknA®©I nem kell fizetni az
ALgyfA©Inek azA®©rt, hogy megjelent a reklA’mja. Csak akkor fizet, ha valaki rAkattint a reklA"'mjA ra.

Az Etarget folyamatosan figyeli a cikkeknA®©I elhelyezett hirdetA©sek eredmA©nyessA©gAGt. Ha a
hirdetA©snek magas a CTR mutatAfja (azt jelenti, hogy a hirdetA©s A@rdekes az adott kAfzAnsA©g
szA'mAra), gyakrabban jelenik meg a cikkeknA®I.

22.22 Hogyan vA'lasszuk a termA®©k tA-pusAs kulcsszavakat?
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Az Etarget felnasznA’IAti felALletA©n a A,Szavak, amelyek leA-rjA’k az Afln termAOKAGtA” mezL'be az
alA’bbiakat adja meg:

Szavak, amelyek bemutatjA k, mit kA-nA’l az adott hirdetA©sben

Figyelem, ezek nem azok a szavak, amelyek jellemzik az Afln cA©gA©nek tevA©kenysA©gA®t, csak az,
amely az adott hirdetA©sben szerepel.

PA®©Ida:

A A, BerendezzAl’k az irodAjAtA” hirdetA©sre az alA bbi szavakat hasznAlhatja: irodai bAstorok, iroda
berendezA®s, irodai eszkAYzAk, office bAstorok, cA©ges bAstorok, iroda berendezA©seA...

A termA©kszavakat az Afn felhasznA"IAti felALletA®n, a A,Szavak, amelyek leA-rjA’k az Afln termAOKAGLA”
mezL ‘be adja meg.

AlkalmazA's a rokon A©rtelmL+ kulcsszavak keresA©sA©re

23.23 Mi az az ALgyfA®©I tA-pusAs cAOIzA's?

Az ALgyfA©I tA-pusAs cA©IzA"s az Etarget rendszerben a reklA’mhirdetA©sek cA©IzA sA nak bL‘vA-tett
mAltdszere. Az ALgyfA©I tA-pusAs szavak arra alkalmasak, hogy nagyobb A©rdekIL‘dA®st tudjunk
elA©rni, azaz hogy tAflbben IA togassanak a cA©ges weboldalra.

A cA®Icsoportot jellemzL’ kulcsszavakkal cA®Izott reklA 'mAL'zenetek:

a cikket olvasAt Al'gyfA©| A©rdeklL‘dA©si kAfrA©hez kAL dik;

nem kell feltA©tlen tA©@mA ban is kAfitL‘dnie a cikk tartalmA hoz.
PA®Ida:

Az termAGket jellemzL‘ kulcsszavakat tartalmazAt, autAtkat AOrtA©kesA-tL* hirdetA©s az autAtkrAfl
szAHAL cikkeknA®©I fognak megjelenni.

A cA®Icsoportot jellemzL‘ kulcsszavak alapjA™n az autAtk AOrtA©kesA-tA@sACrL ‘| szAHAL hirdetA©s az

olyan cikkeknA®I is megjelenik, amelyek nem fAl'ggenek Afjssze az autAtkkal, de mA©gis a cA©Icsoport
A©rdekll‘dAGsi kAfrA©be tartoznak. A sportautAt esetA©ben ezek az alA bbi tA©OmA“jAs cikkek lehetnek:
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sportrAl szAHAL cikkek (a sportszeretl® fA©rfiak)

hA-rek, tL‘zsde (gazdasA“gilag erl's cAGIkAzAnsA©g)

a golfrAll szAlAt cikkeknA©I (a cA©Icsoportok A tfedAGse)

24.24 Hogyan vA’lasszuk ki az ALgyfA©I tA-pusAs kulcsszavakat?

Az AlgyfA©I tA-pusAs kulcsszavak megvA'lasztA’sA'nA’l gondoljon arra, kinek szAHl az Afln termAGke, AGs
hogy mit olvas a cACIkAfzAfInsA©g az interneten, milyen A@rdekIL‘dA®si kAfrei vannak?

PA®GIda:

Ha az Afln ALgyfelei fL'leg fA©rfiak, akkor az olyan szavakat hasznA'lja, mint a A futballA”, A, autAtA” stb.

EllenkezL' esetben, ha az Afin Al gyfelei fL‘leg nL'k, akkor az olyan szavakat hasznA’lja, mint a A, divatA”,
A, retikALIA” stb.

AjA"nlott azonban szL+kebb cA®lcsoportra cA®lozni. Ezzel pA©nzt takarA-t meg, A©s a hatA©konysA™g
is pontosabb.

PA®Ida:

A luxusautAt-A’rus a hirdetA©sben a gazdasA“gi lapokra jellemzL* kulcsszavakat adott meg, mert ezt olvassa
az L* cA@Icsoportja.

A hegyi kerA©kpArokat A rusA-tAt hirdetl’ a reklA"mban az olyan szavakon tAsl, mint a A kerAG©kpATA”,
ALgyfA©I tA-pusAs kulcsszAtkA©nt tA gabb A@rtelmezA©sL+ szavakat is bevet az egyA©ni sportok
VilA"gA"bAl: AsszA's, futAs, turisztika stb.

A cA@Icsoportot jellemzL' kulcsszavak alapjAn megA-rt hirdetA©sek kizArAtlag a cikkeknA®I jelennek
meg.
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25.25 Mi a kALIAfnbsA©g a termAGket jellemzL‘ kulcsszavak A©s a cA®Icsoportot
jellemzL* kulcsszavak kAfzA{tt?

A termA®©ket jellemzL* kulcsszavak alapjA'n elkA©szA-tett reklA mhirdetA©sek mindig az olyan A-rAsok,
cikkek utA'n jelennek meg, amelyek kapcsolatba hozhatAtak a hirdetA©ssel. Azaz a
termA©kszavaknak is kapcsolAtdniuk kell a hirdetA®@shez.

A cAC@Icsoportot jellemzL‘ kulcsszavak fL‘ cA@lja, hogy kibL'vA-tse a hirdetA©s hatA©konysA gA't. A
hirdetA©sek nem feltA®tlen olyan cikkeknA®©I jelennek meg, amelyek tartalmilag kapcsolAtdnak a
reklA’mhoz, minden olyan helyen megtalA’lhatAtk ezek a reklA'mok, ahol a cA®Icsoport is
megtalA’lhatAt.

PA®Ida:

A kerA©kpA rA rusA-tAt olyan termA®©kszavakkal megA-rt hirdetA©se, mint A, kerA©kpA'r, hegyi
kerAOkpA'r, kerA©kpArosA” a kerA©kpA rozA srAtl szAtIAt cikkeknA®©I fog megjelenni.

Az interneten azonban nagyon kevA®©s a kerA©kpA rozA srAfl szAtlAt cikk, azonban a hegyi kerAOkpA rok
irA nt sokkal tAflbb ember AOrdeklL ‘dik.

Az ALgyfA®Iszavak lehetl ‘vA® teszik, hogy a hirdetl‘ az olyan cikkeknA®I is megjelenjen a reklA mmal,
amelyet a cAOIkAYzAflnsA©ge olvas, mA©g akkor is, ha azok nem feltACtlen a kerA©kpA rozA srAfl
szAtinak. Olyan szavakat hasznA'l a hirdetA@shez, mint A, futA's, AsszA's, rAfplabdaA’, ezzel a
sportolA“sra vevL ‘ olvasAtkat szAtlA-tia meg, de az olyan termA®©kszavakkal is A@rdemes hirdetni, mint a

A, notebook, IT, mobiltelefonA”, ezek a technolAtgiai A©rdeki[ ‘dA©sL+ kAfzAfnsA©get szAHA-tiA 'k meg A—
mindkA®©t csoport a hirdetl* AL'gyfele lehet.

26.26 Mennyibe kerALl az Etarget?

A szolgA'ltatA’s az A tkattintA sok alapjA™n van szA mlA“zva, azaz a szerint, hogy hA nyan kattintanak az
AfIn reklA'mjA’ra (Etarget hirdetA©s). Ez azt jelent, hogy azA©rt, hogy megjelenik a hirdetA©se, semmit sem
kell fizetni. Az A"tkattintA”s alapA™ra 5 forint. BL'vebb informA“ciAtt az A rakrAfl, valamint az A'rak
megAllapA-tA sArAll az A'rlistA ban talA™l.

27.27 Milyen kAf[itsA©gvetA©st kA©szA-tsek egy hAtnapra?

Tekintse meg pA©nzALgyi tanA~csainkat, melyben megtalA’lja, az Afln cA©gA©nek mennyi a megfelell*
keret.

A maximA’lis Aflsszeget Afln hatArozza meg. A szolgA'ltatA"s Ara nem IA©pi tAsl az Afn anyagi
befektetA©sAGt, AOs azt az Aflsszeget sem, amelyet havi maximumkA®©nt hatAroz meg a rendszerben.
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TovA bbi limit a havi maximA'lis kA|ItA®sre, hogy mekkora az internezL 'k A©rdekl[‘dA@se az Afn
termA®©ke vagy szolgA’ltatA sa irAnt, azaz ha az internetezL 'k nem kattintjA"k tAsl az Afln A’ltal
meghatA rozott keretet, a maradA©k Af[sszeget a kAfvetkezL‘ hAtnapban is fel tudja hasznA’lni.

28.28 LAGtezik valamilyen minimA’lis Aflsszeg, amelyet egy adott idL‘szakban el kell
kAflitenem az Etargetben?

Az Etargetben nincs megkAftAGs, sem hirdetA©si id['szakra, sem kAfftelezl ‘en elkAltend(‘ Afsszegre. Az
egyetlen megkAftAOs csak az elsL‘ befektetett Aflsszegre vonatkozik (az egyenleg elsL’ feltAfIitA®se),
ennek Afsszege 20 000 forint (AT fa nAGIKALI). Az Afjsszes tAfbbi feltAfItA©s minimAlis Aflsszege 10 000
forint (AT fa nAGIKALI).

29.29 Mit jelen a maximA’lis A'r?

A maximA’lis A'r az a felsL' hatA'r, amelyet hajlandAt kifizetni a IA"togatAtA©rt egy adott idl‘szakban, az
adott kulcsszAlra A©s az adott hirdetA©sre. Csak azokA®©rt a felhasznA“IAkAGrt fizet, akik A tkattintanak az
AfIn weboldalA'ra, a hirdetA©sek megjelenA©sA©AGrt nem fizet.

A IAtogatAtkA©rt fizetett maximA’lis A'r, valamint az Etargetben elkAf[ItAftt teljes keret a nagyobb
haszonnal van kompenzA“lva. A hatA©konysAg a weboldalrAll AGrkezL' kAfzvetlen megrendelA©sek
szA'mA"bAl, a cA©ge ismertsA©gA©nek nAfvekedA©sAGbL 'l tudja lemA©rni, de azzal is mA©rheti a
hatA©konysA“got, hogy mennyire nL‘ az a potenciA’lis ALgyfelek kAfrA©ben a termACke, szolgA’ltatA"sa
ismertsA©ge. Az A'tkattintA"s A tlagos A'ra individuA'lis A— a termA©k A©s a weboldal minl‘sA©ge
alapjA™n.

31 Hogyan A’llIA-thatom be az A“tkattintA’sok A TA't?

Az egyes kulcsszavakra A©rvA©nyes A'rakat a A kulcsszavakA” menALpontra kattintva tudja beA"llA-tani,
ez
minden hirdetA©snA®©| megtalA’lhatAt.

Mivel a kulcsszavak A rA't A'rverA©s sorA'n A’llapA-tjuk meg, ezA©rt nem tudja kAfzvetlenALl’l beA"llA-tani
az

A'rakat, csak Asgy, hogy meghatArozza a maximA’lis A'rat, amennyit hajlandAt kifizetni egy
AtkattintA"sAOrt.

A rendszer ezt kAfvetl ‘en automatikusan beA’llA-tja az Afjn kulcsszavai ArA't Asgy, hogy ezt a felsL'

hatA rA©rtAGket ne IAOpje tAsl, AOs hogy az AtkattintA sokA®©rt csak a minimA’lis Aflsszeget fizesse.

Az egyes kulcsszavak ArA't a bejelentkezA©s vagy az ingyenes regisztrA ciAtt kAfvetL‘en tudja
megnA©zni.
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31.1 Mennyi az A"tkattintA“sok minimA’lis Ara?
A kulcsszavakra A@rkezL' A tkattintA sok minimA’lis Ara individuAlis. A konkrA©t A'rakat az ingyenes

regisztrA ciAt utA'n kapja meg.

Az Asj kulcsszavak A— amelyeknek mA®©g nincs IA togatottsA gi A©s AtkattintA’si mutatAtja A— minimA’lis
AtkattintA”si A"ra 0,03 eurAt.

Ha a kulcsszAtra meghatA rozott A tkattintA”s maximA'lis Ara alacsonyabb, mint az adott kulcsszAt
minimAlis Ara, az erre a kulcsszAtra megA-rt hirdetA©sek a tovA bbiakban nem jelennek meg.

32.2 Mi az a CTR A©s a normalizA’It CTR?

CTR (Click Through Rate A— az A"tkattintA sok arA'nya) az A tkattintA sok A©s a megtekintA©sek arAnya.
Ez azt jelenti, hogy ha a hirdetA©®se szA“zszor megjelent, A©s hArman kattintottak A't, akkor az Afln CTR
mutatAtja 0,3%.

Mivel az Etarget hirdetA©sek kALIAfInbAfzL‘ pozA-ciAtkban jelennek meg (1-tL‘l 5-ig), a magasabb
pozA-ciAtknak A'ltalA nossA gban magasabb a CTR mutatAtjuk, ezA©rt a hirdetA©s minL‘'sA©gA©nek
kiszA"'mA-tA“sAnA’l figyelembe kell venni azt a pozA-ciAtt is, amelyen megjelenik a hirdetA©s. Ezt oldja meg
a normalizA'lt CTR, amely tAL’krA{zi a hirdetA©s minl'sA©gAGt.

ATme egy konkrA©t pA©Ida, hogyan szA molhatja ki hA“rom hirdetL' (A, B, C) A"tkattintA“sAt, akik azonos
szavakra hirdetnek.

AsgyfA@I AT tkattintA”s maximA’lis A'ra NCTR ArA ny PozA-ciAt Az AtkattintA”s minimA’lis A'ra Az
AtkattintA’s reA’lis A'ra

A 57 Ft3.0% 171

(57 *3.00)1. 8 Ft130/3 + 0.1 =43,4 Ft

B 100 Ft 1.3% 130

(100 *1.30) 2. 27 Ft 104 / 1.3 + 0.1 = 80,1 Ft
C 26 Ft4.0% 104

(26 * 4.00) 3. 5 Ft min = 5 Ft
MagyarA zat:

A hirdetA©s pozA-ciAlja az arA ny alapjA'n van meghatArozva. (Mivel mindhA“rom hirdet[' azonos
kulcsszAfra hirdet, a valAtszA-n+sA©g azonos, A-gy csak az arA ny dA{int.) Az arA nyt az A"tkattintA sok
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maximA-lis A'ra A©s az NCTR szorzata alapjA'n szA 'moljuk ki. LA tni, hogy az A ALgyfA®Inek van a
legnagyobb arA'nya, ezA©rt az L hirdetA©se jelenik meg az elsL‘ pozA-ciAtban.

Az AtkattintA“sok minimA-lis A'ra az NCTR mutatAt fALggvA©nye. A pA©IdAbAH IA thatAt, hogy a magas
NCTR mutatAtjAs ALgyfA©Inek alacsonyabb az A tkattintA sokA®©rt fizetendL‘ minimAlis A'ra, mint a B
ALgyfA©Inek, amelynek az NCTR mutatAtja sokkal alacsonyabb, mint a konkurenciA"A®©. A valAts A'r a
legkAfjzelebbi konkurencia arA nyA nak rA@szesedA©se A©s az NCTR mutatAlja alapjA™n van kiszA 'molva
+ egy minimA’lis hozzA adA"ssal, amely 0,1 eurAt. Ez az A'r megfelel annak a szAlksA©ges A'rnak, amely
arra kell, hogy meghaladja a legkAfjzelebbi konkurens minimA’lis arA nyAt.

Mivel a harmadik kliens mA{jgAfJtt nincs egyetlen konkurencia sem, az L‘ A"tkattintA"si A'ra az AtkattintAsi
A’r minimumA ra van beA"llA-tva, amely ebben az esetben 5 Ft (a magas NCTR mutatAt miatt).

33.3 Mit jelent a megjelenA©s AtrA’k szerint?

Az Etarget lehetl‘'sA@get kA-nAl arra, hogy az ALgyfA©I beA’llA-tsa a hirdetA©sek AtrA’k szerinti
megjelenA©sACt. Ez a beA'lIA-tA’s biztosA-tja, hogy az Afjn hirdetA©sei csak bizonyos, Afn A’ltal
meghatA rozott idL‘ben jelenjenek meg.

Ahhoz, hogy a hirdetA©@sek csak bizonyos idL‘ben jelenjenek meg, a tA"blA zatban be kell A"lIA-tani a pontos
intervallumokat. Abban az idL‘ben, amikor nem kA®©ri, hogy megjelenjenek a hirdetA®sek, le lesz A"llA-tva a
megjelenA©sALk.

Javaslatunk szerint ezt a lehetl‘'sA©get akkor A©rdemes alkalmazni, ha azt szeretnA©, hogy keressAGk

AfInt az ALgyfelek. Felesleges, hogy a hirdetA©s akkor is fusson, ha senki sincs az irodA’ban, aki tudja
fogadni az Al’gyfelek hA-vA“sait, megkeresA©seit.

34.4 LehetL‘sA©g van arra, hogy egyszerre beA’llA-tsam az A'rat az Afsszes
kulcsszAlra?

Igen, lehet['sA©g van arra, hogy egyszerre beAllA-tsa a kulcsszavak ATA't, ezt a A, Az Af[sszes
AtkattintA”s maximA’lis ArA nak beA"lIA-tA"saA” menALpontban tudja beA’llA-tani, majd kattintson a
BeA'llA-tA"s gombra.

35.5 Hol adhatom meg a cA©Icsoportot jellemzL‘ szavakat?

A cA®Icsoportot jellemzL’ szavakat az Afn felhasznA"IAti felALletA®n, a A,Szavak, amelyek leA-rjA’k az Afjn
ALgyfel AOtA” mezL‘be adja meg.
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36.6 MegAGCri az Etargetes hirdetA©s?

Erre a kAOrdA©sre a megtACOrALIAOsi szA molAtlgA©p ad egy hozzA vetl'leges vA'laszt.

38 Hogyan mLxkA{dnek az Etarget hirdetA©sek a Facebook.com-on?

Az Etarget Asj marketingeszkA{jzt mutat be a Facebook Ads API segA-tsA©gA©vel, amely lehetl ‘VA® teszi,
hogy az Etarget rendszerben IAGtrehozott hirdetA©sek a www.facebook.com oldalain is megjelenjenek.
Ennek az AsjdonsA“gnak kAfszAfnhetl‘en a kampA~nyok beA"lIA-tA sa ezutA n csupA™n egy felAl'letre
korlA tozAtdik, A-gy A—n kA©nyelmesen kezelheti reklA’mkampA nyait a Facebook.com kA{zA{ssA©gi
oldalon, ugyanakkor az index.hu, az origo.hu, illetve tovA bbi tAflbb szA“z magyar weboldalon is.

A Facebook.com magyar felhasznA'lAtinak elA©rA©se A@rdekA©ben a kAfvetkezl cAGIZA"si
lehetl‘'sA©geket kA-nAljuk:

- nem szerinti cA©IzAs,

- A@letkor szerinti cA©IZA"s,

- csalA"di A’llapot alapjA'n tAfrtA©nL’ cAGIZA's,

- kA©pzettsA©g szerinti cAGIZA™s,

- A©rdekIL'dA©si kAfr szerinti cA©IzA"s a kulcsszavak segA-tsA©gA©vel.

HirdetA©seinek ott kellene megjelennie, ahol az A—n vA“sArlAti elA@rhetl ‘ek. EzZA©rt hasznA'lja ki a
tartalmi hA"IAtzatban megjelenl‘ reklA’mok A©s a kAfzA{ssA©gi marketing ell‘nyeinek AftvAflzetA©ben
rejlL’ lehetl‘sA©geket mostantAtl egyetlen eszkAfjz segA-tsA©gA©vel, az Etargettel.

EIL'nyAk:

- a magyar internetfelnasznA"IAtk szA@leskAfrL+ elAGrA©se egyetlen felAlleten keresztALl,
- kattintA’s alapAs ArazA’s,

- olyan cA©IzAsi lehetl'sA©gek, amelyek nAfjvelik befeketetA©sA©nek megtACrALIACsAGL.

Amit tudni kell a tartalmi hA"lAtzatban megjelenL’ reklA 'mokrAl A©s a kAfzAflssA©gi marketingrL‘l:

+ - A szACleskAfrL+ elA©rA©s segA-tsA@©gA©vel A-nt nem csak azok az A©rdeklL‘dL'k talA"ljAk meg,
akik mA'r konkrA©t cACllal keresik a legolcsAtbb VA sA'rlA"si lehetl‘'sA©geket, hanem minden
potenciA’lis A@rdeklL‘dL‘ elA©rAGse lehetl'vA©® vA'lik.

« - A-n mA©g azell ‘tt megszAtA-thatja az A@rdekIL‘dL'ket, mMA©g miell‘tt mA'r az Al'zletek kAfzATtt
vA'logatna, tehA't nAfjvekszik az A—n versenykA©pessA©ge.

+ - Ez a hirdetA©si forma olcsAt. HasonlA-tsa A{jssze a kattintA’si A'rakat egyA©b hirdetAOsi
lehet[‘'sA©gek A'raival. - A Retargeting nAfjveli a kALIAnfAGle reklA meszkAfzATk
hatA©konysA gA™t (tovA bbi informA“ciAt a www.retarget.huoldalon).

« - A konverziAtmA©rA®©s az Etarget fiAtkban kAfjvethetl‘, ami segA-t a kampA'ny eredmA®©nyeinek
javA-tA"sA"ban A©s azok kiAGrtAGkelA©sAGben.
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38.1 Milyen a megfelelL* kattintA'si A"r?
A megfelelL* kattintA’si A'r individuA'lis.

A szavak A'rait a rendszer licit alapon szabja meg, tehA"t nem kAfzvetlen A rajA nlatot ad meg, hanem a
kattintA"si A'r felsL‘ hatA'rA"t tudja megszabni. Ezt kAfvetL‘en a rendszer automatikusan mAtdosA-tja a
szavak A'rA't Asgy, hogy az ne IA@pje tAsl a felsL* hatA™rt, A©s hogy lehetl ‘leg minden egyes kattintA sA©rt
a minimumot fizesse. A maximA’lis kattintA’si Ar az az Aflsszeg, amelyet egy IA togatAtA©rt egy adott
kulcsszAt A©s hirdetA©s esetAGben fizetni hajlandAt. Mindig csak a kattintA"sAGrt kell fizetnie, a hirdetA©s
megjelenA-tA©sA©AGCrt nem.

39.2 Hogyan hatArozzA’k meg a szAfveg valAtszA-nL+tsA©gA®GLt?

A valAtszA-n[+sA©get Asgy A’llapA-tjuk meg, hogy AfjsszehasonlA-tjuk a cikket azokkal a kulcsszavakkal,
amelyeket megadott a hirdetl‘ a reklA"mjA hoz. MinA®I pontosabb a hasonlAtsA g a cikk tartalma A©s a
kulcsszavak kAflzAftt, annA’l nagyobb az esA®ly arra, hogy a hirdetA©s megjelenik a cikknA®I.

40.3 Mennyi termA©kszAlt adjak meg egy hirdetA©shez?

A termA©kszavak potenciA’ljA nak kihasznA'IA sA hoz legalA™bb 30 kulcsszAt megadA sa szZALlksA©ges,
optimA’lis esetben ez egy hirdetA©shez tAfbb mint 50.

41.4 Mit jelent a PPC?

A PPC, vagy a kattintA sokA®©rt valAt fizetA©s egy formAja, melyet a keresL'kben elhelyezett
hirdetA©seknA®©I A®s a tartalmi hirdetA©seknA®©I| hasznA'Inak.

A hirdetL‘ nem fizet a reklA’m megjelenA©sA©A®Crt, de mindig csak akkor, ha a potenciA’lis ALgyfACI
rAkattint a hirdetA©sAGre, ezzel pedig Atjut a hirdet[* weboldalAra.

EgyA©b megnevezA®©sek: Pay-per-click, CPC, cost-per-click

20/22



ETARGET

42.5 Nincs semmilyen cA©gem, regisztrA lhatok?

Igen, ezt a szolgAltatA st termA©szetes szemA®©lyek is hasznA’lhatjA k. Ebben az esetben a A,CA©g
neveA” mezL‘be a kereszt- A©s a vezetA©knevA©t adja meg.

43.6 Hogyan jelennek meg a hirdetA©seim a kulcsszavak alapjA™n?

Ha valaki olvas az interneten egy cikket, amelynek tartalmA"t az Afjn A’ltal megadott kulcsszAtval is
leA-rhatjuk, akkor megjelenik az A{jn hirdetA©se.

44.7 Hogyan A’llA-thatom be a maximA’lis A'rat?
A maximA’lis A'rat a felhasznA'IAli felAlleten, az elsL‘ oszlopban tudja beAllA-tani.
Ezt kAfjvetL‘en a tA blA zatban megtekintheti, milyen helyeken jelenik meg a hirdetA©se. A sorrend az

alapjA'n lesz meghatA'rozva, milyen A'rat kA-nA’l az Afln konkurenciA“ja, A©s hogy milyen az L'
weboldalA nak min[‘'sA©ge.

45.8 Milyen hirdetA©st kA-nA"l az Etarget? Mi a hirdetA©s cA®lja?

Az Etarget interneten megjelenl’ hirdetA©seket kA-nA’l. Az Etargetes hirdetA©sek cA©lja, hogy az olyan
magyarorszA“gi weboldalakrAtl, mint az Index.hu, Origo.hu, Portfolio.hu A©s a tovA bbi tAflbb mint ezer
portA’IrAHl potenciA'lis Algyfeleket szerezzen az Afln cA©ge szA'mA ra, A©s a cA©ges weboldalra
irA'nyA-tsa L'ket.

46.9 Akkor is hirdethetek, ha nincs weboldalam?

Sajnos, az Etargetet csak akkor lehet hasznA’lni, ha van weboldala. Ha szAl’ksA©ge van weboldalra,
vA'lasszon hirdetl‘ink ajA nlatai kA{jzALI.

48 A tartalmi hirdetA©sek szAHtA ra

Mit kellene tudnia az Etarget tartalmi hirdetA©seir‘|?
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48.1 Hogyan tudok regisztrA’Ini?

Asj felnasznA'IAti felAlletet az Etarget rendszerben egy regisztrA ciAtval tud IA@trehozni, a
http://www.etarget.hu/hirdeto-regisztracioja oldalon.

49.2 Mit jelent az, hogy a hirdetA©sem A’ltalA nosan is meg fog jelenni?

A hirdetA©@sek A'ltalA"nos megjelentetA©se azt jelenti, hogy gyakrabban jelenik meg a reklA'm, ezA'ltal
tAfbb lesz a IA togatAt, de ez esetben nincs lehetl‘'sA©g arra, hogy meghatArozza, mely weboldalakon
jelenjen meg a hirdetA©s.

PA®Ida:

Az A'ltalA"nos cA©IzA st az olyan cA@gek alkalmazzAk, amelyeknek szA®les a cA®Icsoportja (pl.
sA-elA®s, nyA'ri tengerparti kirA ndulA sok A— ezek az emberek szA@les rAGtegA©t szAHA-tjA k meg).

51 BevezetL*

SegA-tsA©gre van szAl'’ksA©ge az Etarget hirdetA©si rendszerA©vel kapcsolatban? RAOszletes
informA~ciAtkat keres? Keresse meg a vA'laszokat az Afln kA@rdA©seire az alAbbi kategAtriA 'k
egyikA®ben.

Abban az esetben, ha nem talA’lja meg a vA'laszt a kKA©rdA©sACre, keressen bennAl'nket e-mailben, vagy
telefonon.

51.1 Hogyan mLtkA{dik a "hasonlAt kulcsszavak hozzA adA sa" alkalmazAs?

A haonlAt kulcsszavak hozzA adA sa segA-t abban, hogy nagyobb legyen a kampA ny hatA®konysA-ga.
SegA-ti Afnt abban, hogy megadja a hirdetA©shez a lehetl‘ legtAfjbb kulcsszAtt, termA©ket jellemzL’
kulcsszavkata vagy cA®Icsoportot jellemzL* kulcsszavakat.

Az alkalmazA’s nem csak kulcsszavakat javasol, de olyan szavakat is, amelyek hasonlA-tanak az oldal
tartalmA hoz, amelyre a reklA’m mutat.
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